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  شهرت حق
  آمريكا، كوشش براي شناسايي در فقه اماميه  حقوق در مطالعه

  ايران ساماندهي آن در حقوق و
  
  

   قبولي درافشانيمحمدهادسيد 
 استاديار گروه فقه و مباني حقوق اسلامي دانشگاه فردوسي مشهد

  مصطفي بختياروند
  استاديار گروه حقوق مالكيت فكري دانشگاه قم

  سمانه خوانساري
 مالكيت فكري دانشگاه قم حقوق ارشد كارشناسي ةآموخت انشد

  )26/6/1396:  تاريخ تصويب -  26/2/1396: تاريخ دريافت(
  

  چكيده
-هاي هويتي مـشاهير در تجـاري      هاي بازاريابي مدرن، استفاده از نام و ديگر ويژگي        از مشخصه      

 حق  عنوان  به و شمايل مشاهير     برداري تجاري از نام، تصوير    بهره. سازي كالاها و خدمات است    
در حقوق  . اي بر آن حاكم است    شود و مقررات ويژه   شهرت در نظام حقوقي آمريكا حمايت مي      

تبليغـات مـصوب     در ورزشكاران و هنرپيشگان هنرمندان، تصوير از ايران دستورالعمل استفاده  
لبته تنها به كليات  مستقيم به حق شهرت پرداخته است كه ا صورت  بهبراي اولين بار     1393سال  

تحليلي  - توصيفيصورت بهاين مقاله كه . كند و پاسخگوي نياز جامعه نيستاين حق اشاره مي
به . شود و مال محسوب ميردسازد كه شهرت، ارزش اقتصادي دانگاشته شده است، روشن مي 

حول  راستاي همگام شدن با پيشرفت و ت       مذكور در  نويسندگان، به رسميت شناختن حق       ةعقيد
 امروزي ضروري است و تعارضي با مبـاني فقـه اماميـه و              ةسريع اقتصادي و تجاري در جامع     

در عين حال، رعايت توازن منافع فردي و عمومي در قالـب جلـوگيري از               . حقوق ايران ندارد  
 مهمي است كـه هنگـام تعيـين موضـوعات، اشـخاص             ةمسئل حق شهرت نيز     ةرويگسترش بي 

  .مدنظر قرار گيردبايد اي اين حق همشمول حمايت و محدوديت
  گان كليديواژ
   .تجاري، حق مالي، مشاهير، هويتاستفادة      

                                                            
 02532855684   :فاكس                          مسئول  ةنويسندh.ghaboli@um.ac.ir                         Email:  
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  مقدمه  .1
صـاحبان صـنايع و     .  بخـش لاينفكـي از دنيـاي تجـارت اسـت           ،امروزه تبليغـات و بازاريـابي     

هـاي بهتـر بـراي جلـب      تبليغ كالاها و خدمات خـود و يـافتن راه        منظور  بهتجاري  هاي    شركت
ــاگوني اســتفاده مــياز روشمــشتري  ــه تمايــل نكــهيااز جملــه . كننــدهــاي گون ــا توجــه ب  ب
ها بـه اسـتفاده از هويـت         به پيروي از سبك زندگي مشاهير، بسياري از شركت         كنندگان  مصرف

برداري تجاري از هويت اشخاص در حقوق آمريكا تحت بهره اين نوع. انداين افراد روي آورده
تجـاري  استفادة  دهد  ت شناخته شده است و به مشاهير اجازه مي         به رسمي  1»حق شهرت «عنوان  

 اعمـال ايـن     ةدر نتيج ـ . غيرمجاز ديگران شـوند   استفادة  از هويت خود را مديريت كنند و مانع         
منظـور    بـه هـا    بـا شـركت    منعقدشـده حق، بسياري از مشاهير مبـالغ زيـادي را در قراردادهـاي             

ها و افراد از هويت مـشاهير       در مقابل، برخي شركت   . انددست آورده  بهاز هويتشان   برداري   بهره
پاسخ منفـي فـرد     : اند كه دو دليل عمده براي آن ذكر شده است         برداري كرده بدون اذن آنها بهره   

برداري يا اين تـصور كـه وي عليـه آنهـا دعـوا اقامـه نخواهـد كـرد               مشهور به درخواست بهره   
)Reaves, 2017:832(        .  

آنيم تا ابعاد مختلف حق شهرت در حقوق آمريكا را بررسي و بيان كنيم كـه      در اين مقاله بر   
در در حقوق آمريكا مقـررات مفـصلي   . اين حق به موجب چه نظام حقوقي قابل حمايت است     

هاي اين حق پرداختـه   قضايي به تحليل بسياري از جنبهة حق شهرت تصويب شده و روي   زمينة
 از اسـتفاده نـويني اسـت كـه در قالـب دسـتورالعمل            مفهوم   ايران حقوق در شهرت حق. است

به رسميت شناخته شـده     1393تبليغات مصوب    در ورزشكاران و هنرپيشگان هنرمندان، تصوير
 مـواردي    امـا  ،طور پراكنده بيان كـرده     بهبرخي احكام حق شهرت را      دستورالعمل مذكور    .است
 به استناد اصـول و قواعـد كلـي     . است هاي اين حق در دستورالعمل بيان نشده      محدوديتمانند  

توان حق شهرت را جزء حقوق مشروعي برشمرد كه ارزش اقتصادي و در نتيجه ماليت               فقه مي 
  .دارد

و موضوعات مورد حمايت حـق  ) 2 شمارة(در اين جستار پس از تبيين مفهوم حق شهرت          
، )5 شـمارة (ها و اسـتثنائات  ، محدوديت)4 شمارة(ن مورد حمايت   مشمولا ،)3ة شمار(شهرت  

) 6 شـمارة (هاي حمايت از حقوق مالكيت فكري       حمايت از حق شهرت به موجب برخي نظام       
تبيـين  ) 7 شـمارة (بررسي و در نهايت، حمايت از حق شهرت در حقوق ايـران و فقـه اماميـه                  

	.شود مي
	
	
	

                                                            
1. Publicity right 



  
 135        ... حق شهرت مطالعه در حقوق آمريكا، كوشش براي شناسايي در فقه اماميه و ساماندهي آن در

  مفهوم حق شهرت  .2
 فـرد،  حـق : كـرد  تعريـف  چنـين  را شـهرت  حق دادگاه ،1الويس معروف پروندة در آمريكا، در
 و نـام  از تجـاري  بـرداري بهـره  و ارزش كنترل در مشهور، فرد يا عمومي شخصيت يك ژهيو به

 منفعـت  كسب منظور به ارزش اين ةغيرمنصفان تصاحب از ديگران منع و خود شمايل يا تصوير
 از تجـاري  اسـتفادة  كنتـرل  حـق  شـخص  بـه  شهرت حق نويسندگان برخي عقيدة به 2.تجاري
 پژوهـشگران  از ديگـر  بعـضي . );Robinson,1998: 184 Allen et al., 2008: 63(هد دمي را هويتش

 حـق ) اليـه منتقل يا فرد خود(دارنده   به كه ايجابي ةجنب: دانندمي جنبه دو واجد را شهرت حق
 كه سلبي ةجنب و دهد؛مي تجاري مقاصد براي را هويتش از برداريبهره مجوز اعطاي انحصاري

كنـد   منـع  هـويتش  از اذن بـدون  تجـاري  بـرداري بهـره  از را ديگـران  سـازد مي قادر را دارنده
)Korotkin, 2013: 270( .نكــهيا خــصوص در يريــگ ميتــصم از اســت عبــارت ديگــر تعريــف 

منتـشر   و تكثيـر  اسـتفاده،  كسي چه توسط و چگونه زماني، چه فرد شناسايي قابل هاي  ويژگي
  .)Pina, 2014: 2(شود 

 ـ تجديـدنظر  دادگـاه  توسط 1953 سال در بار نخستين شهرت حق اما اصطلاح   در دو ةناحي
 آدامـس بـود كـه از        ةدعـوا بـين دو شـركت رقيـب توليدكننـد           اين. رفت كار  به 3هايلن دعواي
خواهـان  . كردنـد هايشان اسـتفاده مـي    اي براي فروش آدامس    وسيله عنوان  بهبال   بيسهاي   كارت

هاي برداري از تصاويرشان بر روي كارتبهرهبراي  بال  از تعدادي بازيكن بيس،)شركت هايلن (
هايش را با عكس     آدامس ،)شركت تاپس (خوانده  .  كرده بود  اخذبال خود مجوز انحصاري      بيس

هايلن دعـواي نقـض حقـوق انحـصاري خـود را نـسبت بـه        رو    ازاين. همان بازيكنان فروخت  
نيويورك اين اسـتدلال خوانـده را        ونقان اعمال با تجديدنظر دادگاه. تصاوير بازيكنان اقامه كرد   

 خـسارت كنـد     ةقانون موضوعه حريم خصوصي نيويورك مطالب     براساس  تواند  كه خواهان نمي  
 بـه نفـع خواهـان رأي    ،لا كه آن را حق شهرت ناميد  يك حق جديد كامن    براساس اما   ،پذيرفت

  :دادگاه اعلام كرد. )Dogan,Lemley,2006:1172(داد 
 قـانون  از نيويـورك  در كـه (آن   از مـستقل  و خـصوصي  حـريم  حـق  بر علاوه ما، عقيدة به

 امتيـاز  اعطـاي  حـق  يعنـي  عكـسش  تبليغـاتي  ارزش بـر  حقـي  فـرد  ،)شودمي ناشي موضوعه
 همگـان  زيـرا  ،ناميـد  »شـهرت  حـق  «تـوان مـي  را حق اين... دارد خود تصوير چاپ انحصاري

 دارجريحـه  از نظـر صـرف  ،)بـال  بيس بازيكنان و بازيگران ژهيو  به(مشهور   اشخاص كه دانند  مي
 شـمردن  مجـاز  بابـت  پـولي  اگـر  ،لـشان يشما عمـومي  نمـايش  ةواسط به خود احساسات شدن

                                                            
1. Estate of Elvis Presley v Russen (513 F Supp 1339 (1981). 

  .https://h2o.law.harvard.edu/cases/290 :ك.ر پرونده ةمطالع براي. 2
3. Haelan Laboratories v. Topps Chewing Gum  
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 متروهـا  و قطارها ها،اتوبوس مجلات، ها،روزنامه در و كندمي ترويج را آنها چهرة كه تبليغاتي
 شـهرت  حق اين. كرد خواهند شديدي محروميت احساس نكنند، دريافت شودمي داده نمايش
همـة   كـه  باشـد  انحـصاري  حق اعطاي موضوع نكهيا مگر ،ندارد پي در آنها براي پولي معمولاً
   .)Grothouse, 2014: 491(كند مي منع آنها تصوير از استفاده از را ديگر كنندگانتبليغ
 يافـت  تكامـل  نظـران  صـاحب  آثـار  و هـا ايالـت  ةليوس به شهرت حق هايلن، رأي از پس 

)Jaasma, 2008: 128( .حـق  شـد،  نوشته آن بر مزبور رأي صدور از پس كه تأثيرگذار، شرح دو 
 ايـن  از يكـي  نويـسندة . كرد ترنمايان خصوصي حريم از آن را  تفكيك و داد توسعه را شهرت
 انـدكي  ةفاصل به بود، فكري مالكيت مطرح نظران  صاحب از كه نيمر، نام به كنندهتعيين مقالات

 حقي عنوان  بهرا   آن وجود و برد كار به مقاله عنوان براي را شهرت حق طلاحاص رأي، صدور از
 كـرد  استدلال وي .)Mullick & Nanaulia, 2008: 618(بخشيد  استحكام خصوصي حريم از مجزا

 دعـاوي  هـاي خواهـان  دارنـد،  همپوشاني گاهي خصوصي حريم و شهرت حق دعاوي اگرچه
 كـه  يدرحـال  هـستند؛  خـود  خـصوصي  زنـدگي  به ناخواسته تجاوزهاي نگران خصوصي حريم

 موجب كه دارند اعتراض هويتشان از بلاعوض برداريبهره به شهرت حق دعاوي هايخواهان
 عنوان با ديگر، ةمقال در. )Nimmer, 1954: 207(نباشند  كافي خصوصي حريم هايجبران شودمي

 نقـل  شـهرت  حـق  هـاي پرونده در معمولاً كه رأي اين بر تعليقي در پراسر ،»خصوصي حريم«
 چهـار  وي. )Mullick& Nanaulia, 2008: 618(كـرد   تبيـين  بيشتر را حق دو اين تفكيك شود،مي
 خلـوت  به تجاوز .1: كنندمي حمايت را افراد خصوصي حريم كه كرد معرفي را مجزا جرم شبه
 راجـع  ارندهآز خصوصي هايواقعيت عمومي افشاي .2 او؛ خصوصي امور يا خواهان تنهايي يا
 شـود؛ مي منجر عموم ديد خواهان در در مورد    غلطي تصور  به كه مطالبي  انتشار .3 خواهان؛ به
  .)Prosser, 1960: 389(خوانده  نفع به خواهان شمايل يا نام تصاحب .4 و

 Mullick(كننـد  مـي  يـاد  شـهرت  حـق  عنـوان  تحـت  چهـارم  جـرم  شبه از هادادگاه امروزه

&Nanaulia, 2008: 618 ( .ةپرونـد  در را شـهرت  حـق  وجود آمريكا عالي ديوان ،1977 سال در 
اساسي  قانون اول متمم بر مبتني دفاع عالي ديوان پرونده، اين در. شناخت رسميت به 1زاچيني
 خـود،  اخبـار  در شـبكه،  اين. كرد رد ،بود كرده استناد آن به تلويزيوني شبكة يك كه را آمريكا
 اوهـايو  ايالـت  قـانون  براسـاس  خواهان. بود كرده پخش كامل ورط  به را خواهان هنري اجراي
 حـق  شـمردن  مجـاز  با مصلحت ايالت  ديوان، عقيدة به. كرد اقامه را شهرت حق نقض دعواي
 تشويق هدف از جمله با   اجرايش، به نسبت فرد اختصاصي منفعت از حمايت در قالب  شهرت
 بر كه كرد تشبيه رايتكپي و اختراع حق به را اين حمايت  ديوان،. شودتأمين مي  فعاليتي، چنين
 اساسـي   تفـاوت .)Jaasma, 2008: 128(اسـت   متمركز خود هايتلاش پاداش كسب در فرد حق

                                                            
1. Zacchini v. Scripps-Howard Broad. Co., 433 U.S. 562, 576–79 (1977). 
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 منافع شهرت حق ؛كنندمي حمايت كدام هر كه است منافعي در خصوصي حريم و شهرت حق
  بـه شخـصيت    مربـوط  منـافع  خصوصي موضوع حريم  كه يدرحال ،كندمي حمايت را اقتصادي

 ايـالات  بيانگر رويكـرد   زيرا ،دارد اساسي اهميت حق دو اين حمايت مورد منافع تفاوت. است
 مانند ذاتي ناشي از كرامت   منفعت يك نه و مالي حق يك عنوان  به شهرت حق به نسبت متحده
 برخـي  در و اسـت  انتقـال  قابـل  مـالي،  حـق  يك عنوان  به شهرت، حق. است خصوصي حريم
 وراثـت  يا انتقال قابل و دارد اختصاص فرد به خصوصي حريم مقابل، در. وراثت بلقا هاايالت

 مقـررة  زمينـه  ايـن  در نـدارد  تمايـل  فـدرال  دولـت  كـه  آنجا از. )Korotkin, 2013: 283(نيست 
 :Lapter, 2007(است  كرده واگذار ها ايالت به را حمايت ،كند تصويب ملي سطح در يكنواختي

 ةليوس ـ بـه ديگر  در بعضي و لا كامن براساس هاايالت  شهرت در برخي  حق حاضر حال در. )23
 حـق  نيز  ايالات متحدهةغيرمنصفان رقابت سوم شرح 46 ةماد 1.شودحمايت مي  موضوعه قانون

 .است شناخته رسميت به را شهرت

  
  مورد حمايت حق شهرت موضوعات  .3

 سـهولت  بـه  تـوان مي آن ةليوس به كند كهمي حمايت را هايي خصيصه يا هانماد همة حق شهرت
 تنهـا  حق اين كه بود اين بر تصور اساساً گذشته در. )Klink, 2003: 386(كرد  شناسايي را دارنده
 عمومـاً  مزبـور  حـق  امروزه اما. شود مي شخص تصوير و شمايل نام، از غيرمجاز ةاستفاد شامل
 ايـن . كـرد  شناسـايي  را مـدنظر  شـخص  توانمي آن موجب به كه شود مي اي  ويژگي هر شامل
 بـا  شـخص  كه  را خاصي اموال صدا، تصوير، شخصيت، امضا، شمايل، و نام بر علاوه هاويژگي

 شـخص  آن بـه  منحـصر   كـه ردي ـگ يبرمرا در    مجزايي ظاهر و نيز آرايش  شود و   مي شناخته آن
 ,Webner & Lindquist, 2004: 171-172, Budhiraja (شود مي شناخته خصيصه اين به وي و است

2011: 104(.  
 6كـلام   هيتك،  5متمايز هاي ، عبارت 4مستعار اسم ،3پيشين اسم ،2لقب ،گفته شيپ موارد بر علاوه
 حركـات  از حتي 8اينديانا ايالت .)Allen et al, 2008: 63(شود حمايت مي نيز 7موسيقايي و سبك
 خيـالي  هـاي يتشخص. )(Richardson,2013: 196كند مي حمايت مشهور فرد 9بدن زبان و چهره
 )شخـصيت  آن عنـوان  تحت(نقش   اجراي هنگام به بازيگر كه شوندمي حمايت در صورتي  نيز

                                                            
1. http://rightofpublicity.com/statutes 
2. Nickname  
3. Former name 
4. Pseudonym  
5. Distinct phrase 
6. Slogan  
7. signature music style 
8. Ind. Code § 32-36-1-0.2 et seq.  enacted July 1, 1994.  
9. Gestures and  mannerisms 
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 از ديـدگاه   كـه  باشـد  عجـين  بازيگر با يحد به شخصيت آن يا دهد بروز توجه  شايان   خلاقيتي
 و هـا ديـالوگ  خلق و توسعه در اساسي نقش وي و نظر رسد  بهجدانشدني   بازيگر آن از عموم
  . )Joshua, 2009: 25(باشد  داشته شخصيت نآ ژست
Midler v. Ford co 1پروندة در

 اسـتفاده  بـا  و مشهور ةيك خوانند آهنگ از تقليد  خوانده به1
 دو پرداخـت  و حـق  نقـض  بـه  حكـم  دادگاه .بود ساخته تبليغاتي كليپ وي، مشابه صدايي از

 از تقليـد  بـدون  موسيقايي سبك زا استفاده كه است بديهي. داد خواهان به غرامت دلار ميليون
 دعواي  در.)Sager, 2012: 3(نيست  هنرمند مجري اثر شهرت حق نقض شخص، خاص صداي
 شـبيه  مـشهور،  برخي افـراد   نام از استفاده بدون حتي كه بود نحوي به بازيگران آرايش ، 2ديگر
 :Sager, 2012(شد  شناخته شهرت حق ناقض خوانده دادگاه، رأي براساس آمدند،مي نظر به آنها

 يعنـي   خوانـده ؛3شـد  اقامـه  وايت وانا نام به شخصي توسط مورد در اين دعوا مشهورترين. )4
 شـبيه  كـه  كـرد  اسـتفاده  روباتي از سامسونگ كاست ضبط دستگاه تبليغ در سامسونگ شركت
 .است كرده برداريبهره وي هويت از سامسونگ كه ادعا كرد   خواهان. بود پوشيده لباس وايت

 ـ   رأي خواهان نفع به تجديدنظر دادگاه نهم ةدر نهايت، شعب    هويـت حمايـت   ةداد و از اين جنب
 .كرد

  
  ن مورد حمايت حق شهرتمشمولا .4
 حقي و چنين  شودمي حمايت شهرت حق موجب به حقيقي اشخاص از فقط حقوق آمريكا  در

 حـق  كـردن  د محـدو Korotkin, 2013: 283(.4(اسـت   نشده شناخته مؤسسات يا هاشركت براي
 خصوصي، حريم نقض دعاوي برخلاف كه شده رو هروب ايراد اين با حقيقي اشخاص به شهرت

 اقتـصادي  ضـرر  بـر  شـهرت  حـق  دعـاوي  اسـت،  عـاطفي  اندوه و رنج آنها اصلي موضوع كه
 :Allen et al., 2008(ندارد  وجود حقوقي و حقيقي اشخاص بين فرقي حيث اين از و متمركزند

72( .  
در . كنـد مـي  حمايت حقيقي اشخاص همة شهرت از  حق معتقدند آمريكا هايگاهداد بيشتر

 شـهرت  از سـطحي  بـه  كـه  انـد   تيحما مشمول اشخاصي تنها محاكم، برخي ديدگاه از مقابل،
 بـه  اشـخاص  ةهم ـ بـراي  را حـق  اين نظرانصاحب و هادادگاه اكثريت واقع در. باشند رسيده

                                                            
1. Midler v. Ford Motor Co. 1988, U.S. Court of Appeals, 9th Circuit, 849.F.2d 460 
2. Tin Pan Apple, Inc. v. Miller Brewing Co., Inc., 737 F. Supp. 826(S.D.N.Y. 1990) 
3. White v. Samsung electronics America, Inc.,(9th Cir. 1988) 

 No doubt v. Activision, 192 Cal. App. 4th. انـد هدانست حق اين واجد نيز را موسيقي هايگروه هادادگاه برخي. 4

1018(2011) ,Butler v. target Corp. , 323 F. , Supp. 2d 1052(C.D. Cal. 2004), Apple Corps. 
Ltd. v. A.D.P.R. 843 F. Supp. 342(M.D. Tenn. 1993) , Brockum v. Blaylock 729 F. Supp. 

438(1990) 
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 حتـي  معتقدنـد  و داننـد مي تأثيرگذار خسارات رآوردب در فقط را شهرت و شناسندمي رسميت
 تنهـا  هـا دادگـاه  اقليت در مقابل، . باشد داشته تجاري ارزش است ممكن نيز غيرمشاهير هويت
 هـويتش  خوانـده،  ةاز اسـتفاد   پـيش  كند ثابت نتواند خواهان و اگر  كنندمي حمايت را مشاهير
 كـه  آنجا از اين، وجود با. شود  مي رد ادعايش ،است بوده شهرت داراي و داشته تجاري ارزش
 افـراد  تمـام  از كـه  هـايي  ايالـت  در حتـي  دارد، بستگي اشخاص هويت ارزش به غرامت ميزان

 بـازاري  ارزش كـه  اسـت  بديهي. كنند مي دعوا طرح ندرت به غيرمشهور افراد كنند،مي حمايت
 رو  ازايـن  اسـت،  خواهـان  وكيل يها  نهيهز از كمتر حتي و بسيار كم  معمولاً غيرمشاهير هويت
 قابل تجاري ارزش اثبات نيست، زيرا  عاقلانه از غيرمشاهير  حمايت معتقدند كارشناسان برخي
 بـه  غيرمشاهير توصيه شده است   رو  ازاينميسر است و     يسخت  به افراد قبيل اين هويت در توجه

1دعوا كنند ةاقام خصوصي حريم حق موجب
)Korotkin, 2013: 283-284(. حتـي  خلاصه، طور به 

 مشاهير دعاوي اغلب به  قضايي ةروي است، شهرت حق واجد هر شخصي  كه شود پذيرفته اگر
 و تبليغات به كه است مشاهير تصاوير و هانام عملاً زيرا ،)Greene, 2008: 536(كند مي رسيدگي
 . كند مي كمك محصولات فروش

  
  شهرت حق استثنائات و هامحدوديت .5

 واقعي هويت فقط شهرت حق كه است اين محدوديت نخستين. نيست مطلقي حق شهرت حق
و كنـد   مـي نقش آنها را بـازي     فرد  هايي كه   اين حق شخصيت   مقابل، در كند؛مي حمايت را فرد

اين استثنا را بايد ناشي از ماهيت حق شهرت دانست كه  .شود نميرا شاملهمچنين اجراي وي 
بايـد بـين حمايـت از       رو    ، ازايـن  اسـت هـاي خـود شـخص مـشهور         در پي حمايت از ويژگي    

 2. شـويم  قائـل هاي مذكور و همچنين حق هنرمند مجري اثر و اين حق فرد تفكيـك               شخصيت
 ةوجه ـ از تجـاري  ةاستفاد و موجب اختصاص تبليغات   فقط كلي، طور  به شهرت حق ،علاوه  به

 عمومي ةحوز به آموزشي و رسانياطلاع هاياستفاده آنكه حال شود،به فرد مشهور مي    عمومي
 بـراي  مهمي محدوديت نيز بيان آزادي در خصوص آمريكا   اساسي قانون اول متمم. دارند تعلق
  .        )Korotkin, 2013: 275(است  شهرت حق

                                                            
 و گيرنـد  قـرار  عموم توجه مركز درصدند آنان چراكه ،ندارند را privacy حق نقض از ناشي خسارت ةمطالب حق مشاهير،. 1
 ,Elliot( اسـت  شـده  آنها به خسارت ورود موجب هويتشان انتشار صرف كه كنند ثابت دباي و برند مي بهره توجهي چنين از

2013: 255(.  
رايت، اين   هاي مذكور يا حمايت از آنها در قالب كپي        خصيت حتي در صورت حمايت از حق شهرت ش        بايد توجه داشت كه   . 2

شـوند،  رايـت حمايـت مـي    در قالب كپي  اين اجراها در حقوق آمريكا    اگرچهعلاوه،   به. حق از حق شهرت هنرمند مستقل است      
 ,Geravis :ك. بيـشتر ن ةبـراي مطالع ـ (بينـي نـشده اسـت      بـراي هنرمنـدان مجـري اثـر پـيش      تحت اين عنوانحق مستقلي

2015:126.(  
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 مـتمم  و شـهرت  حق بين تعارض حل براي ثابتي روش محاكم معتقدند نويسندگان برخي
 هـاي اسـتفاده  بنـدي تقـسيم  از سـت ا عبـارت  مشهور حلراه يك. ندارند اساسي قانون نخست
 رسـاني، اطـلاع  اسـت  ممكـن  كـه  آنهـا  هـدف  بـه  توجه با مشهور فرد هويت از گرفته صورت
 از تجـاري  ةاستفاد و متفاوت كاربرد سه اين با برخورد ةنحو شك  بي. باشد تجاري يا سرگرمي
 ؛است شده اجهمو ايراداتي با رويكرد اين. است برخوردار بيان آزادي قالب در كمتري حمايت

 ديگـر  معـروف  حلراه. كرد مشخص تواننمي يراحت  بهرا   هااستفاده بعضي نوع نكهيا جمله از
 قـانون   107بخش  براساس   كه 1است تيرا يكپ ةمنصفان ةاستفاد دكترين تعارض، اين حل براي
 .3 ،خواهـان  اثـر  ماهيت .2و ويژگي استفاده،     هدف. 1 :دارد مهم ةمؤلف  آمريكا چهار  تيرا يكپ

با وجود اين، برخي    . بازار در محصول ةعرض قابليت بر خوانده ةاستفاد تأثير .4 و تصرف ميزان
 منـصفانه را در دعـاوي حـق شـهرت مناسـب      ةدكترين اسـتفاد  دوشرطيق يب نويسندگان اعمال 

 و حـق شـهرت در مبـاني و اهـداف بـدين              تي ـرا يكپ ـتوجه  شايان  هاي  و به تفاوت  دانند   نمي
كـه ممكـن اسـت    ( در آمريكا بيشتر بر منافع مـالي دارنـده   تيرا يكپكنند كه ميصورت استناد  

، در حـق شـهرت      عـلاوه   بـه هاي شخصيتي افراد؛    متمركز است و نه ويژگي    ) پديدآورنده نباشد 
 اطلاعات دقيـق    ة است و يكي از كاركردهاي آن تضمين ارائ        مدنظر نيز   كننده  مصرفحمايت از   

 هـدف از    كه يدرحال. يباني، تضمين و تأييد كالاها و خدمات است        پشت در زمينة  كننده  مصرفبه  
.  نيـست  كننـده   مـصرف  منصفانه، ارتقاي حمايـت از       ة خاص، دكترين استفاد   طور  به و   تيرا يكپ

 در  ،شـود  يكي از مباني حـق شـهرت ذكـر مـي           عنوان  به معمولاًهمچنين دارا شدن ناعادلانه كه      
 ـ     . گيردي در اين حد مورد توجه قرار نم       تيرا يكپ  خوانـده از    ةدر واقع، ميزان دارا شدن ناعادلان

 يعني ارتقاي خلاقيت    تيرا يكپعمدة   از اثر خواهان در مقايسه با هدف         رمجازيغ ةطريق استفاد 
 ة اسـتفاد  تي ـرا يكپبه ديگر سخن،    . شوددر راستاي منافع جامعه، موضوعي فرعي محسوب مي       

رود استفاده به نفع جامعه است و احتمـال نمـي         بدون عوض و بدون اذن را در مواردي كه اين           
در مقابل، ضـرورت جلـوگيري از دارا شـدن          . شمرد مجاز مي  ،خلق آثار را تضعيف كند    انگيزة  

 در .)Kwall, 1994: 56-62(شود ناعادلانه يكي از مباني مهمي است كه براي حق شهرت ذكر مي
 از اخبـاري  و 4فرعـي  ،3تبـديلي  ،2زطنزآمي ـ هـاي استفاده پژوهشگران، بعضي نظر عين حال، به  

 ,Korotkin(هـستند   مـصون  شهرت حق نقض از ناشي وليتئمس از اغلب ديگر شخص هويت

 كـه  كـرد  استناد غيرمنصفانه رقابت سوم شرح 47 مادة به توانمي نظر اين تأييد در. )275 :2013
 اخبـار،  در صشـخ  هويـت  از اسـتفاده  شـامل  معمول طور به تجاري اهداف با استفاده آن طبق

                                                            
 .5- 4 :1392 شاكري، حبيبا، :ك. منصفانه نة استفاددر خصوص بيشتر ةراي مطالعب. 1

 . به بعد65صص : 1395  شاكري،:ك. طنزآميز از آثار ادبي و هنري ديگران نة استفاددر خصوصبراي مطالعه . 2

3. Transformative use 
4. Incidental use 
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 ،هـستند  هـا اسـتفاده  اين بر فرع كه تبليغاتي يا واقعي يا خيالي آثار سرگرمي، شرح، ها،گزارش
   .شودنمي

 يا ورزشي رويدادهاي در تماشاچيان تصاوير انتشار توانمي فرعي ةاستفاد از مثالي عنوان  به
 فـراهم  هرتش ـ حـق  نقـض  دعـواي  اقامـة  بـراي  سببي كه كرد ذكر را بصري سمعي اجراهاي

 يـا  كيفيت .1: گيرند مي در نظر  را عامل چند فرعي ةاستفاد استثناي اعمال در هادادگاه. كند  نمي
 اهميـت  .2 ؛باشـد  داشـته  همـراه  به تجاري منفعت براي خوانده  كه استفاده فرد  منحصربه ارزش
 يـا  نـام  تكـرار  و برجـستگي  مـدت،  .4 و ؛اثر موضوع و هدف خواهان، بين ارتباط .3 ؛استفاده
 تـصوير  از اسـتفاده  مثـال،  براي .)Sager, 2012: 17-18(تبليغ  ديگر هاي بخش در خواهان شمايل

 ديگـر  عكـس  41 شامل كه ايصفحه 16 بروشور از صفحه نصف در بيمارستان در بستري فرد
 فرعـي  ةاسـتفاد  اسـت،  نـشده  اي  اشـاره  او بـه  مـتن  در يا نيست شناسايي قابل نيز فرد و است

 بـاز   گلف تصوير از ايثانيه 6 ةاستفاد داد حكم دادگاه ديگري ةپروند در اما 1.شود  مي محسوب
 كـه  يدرصـورت  گلف، انجمن گذاريسرمايه تبليغ براي يا  قهيدق هشت ويدئويي نوار در ايحرفه

فرعـي   اسـتفادة  دهـد،  تـشكيل  را ويـدئويي  تبليغ اصلي و اساسي بخش فرد، هويت از استفاده
  2.شودنمي محسوب
 يـك  كـه  ، خواهـان،  1996 سـال  در موتورز جنرال شركت عليه عبدالجبار كريم ةپروند در

 شـركت  قـديمي  هاياتومبيل تبليغات در موتورز جنرال بود مدعي بود، بازنشسته بسكتباليست
در . اسـت  كـرده  اسـتفاده  3آلكينـدر  ليـو  يعني شدن مسلمان از قبل وي اسم از اذن بدون فورد
 و تـاريخي  حقيقـت  عنوان به خواهان نام و است منصفانه استفاد ادعا كرد  موتورز جنرال ،مقابل
 نه، ةناحي تجديدنظر دادگاه. فرعي است  اياستفاده هااتومبيل فروش براي و شده استفاده خبري

 برده است  كار  به اتومبيل تبليغات در را مشهور فرد نام خوانده كه داد حكم خوانده، ادعاي رد با
  4.اخبار يا ورزشي ارشگز يك در نه و

 يـا  اثـر  تبليغ براي شخص شمايل يا تصوير نام، از استفاده كه شد بيان ديگر ةپروند دو در 
در  .نيست شهرت حق نقض و ستمستثنا ظاهرشده اثر آن در شخص كه اثري همان در انتشار
 بنـابراين  و شودمي محسوب اثر خود بخشي از  واقع در اثر تبليغ  است شده  گفته نظر اين توجيه

  .)Barnet, 1999: 569-570(گيرد مي قرار و مطبوعات تبليغات بين مرز در
 شـده  چـاپ  اي  در مجلـه   كه وي عكس خواهان از  رضايت بدون خوانده 5ديگر دعواي در
 صورت حق نقض كه داد حكم دادگاه. كرد استفاده ديگر ةمجل دو در مجله آن تبليغ براي بود،

                                                            
1.D'ANDREA v. Rafla-Demetrious, 972 F. Supp. 154 (E.D.N.Y. 1997). 
2. Pooley v. National Hole-In-One Ass'n, 89 F. Supp. 2d 1108 (D. Ariz. 2000). 
3. Lew Alcinder 
4. Abdul-Jabbar v. General Motors Corporation(9th cir., 1966) 
5.Booth v. Curtis publishing co (1962).   
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 عكس و نيست مذكور ةمجل از بازيگر حمايت معناي به گرفته ورتتكثير ص  زيرا ،است نگرفته
 تبليغ براي عكس همان از توانمي و است شده چاپ نشريه در خبري موضوع عنوان  به شخص
 عكـس  كـه  مجلـه  عـضويت  كارت: داشت بيان دادگاه نيز 1ديگر دعواي در. كرد استفاده مجله

 ماهيـت،  ،اسـت  تكثيـر كـرده    بـود  شده چاپ مجله همان در قبلاً كه را خواهان موتورسيكلت
 تكثيـر  صرف و كندمي توصيف را مجله ةآيند هايدوره كلي ماهيت و مجله محتواي و كيفيت
  .)Sager, 2012: 8-10(كند  نمي مجله از خواهان حمايت بر دلالتي عكس
 جنـگ  مـورد  در هاييكتاب مجموعه تبليغاتي بروشور در خواهان تصوير 2ديگر دعواي در

 اطلاعـات  از تجـاري  اسـتفاده  بـين  تمـايز  بـه  قائل رأي اين در دادگاه. بود شده استفاده يتنامو
 نظـر  به همچنين دارد؛ تاريخي يا عمومي ماهيت كه شد اطلاعاتي از تجاري ةاستفاد و شخصي
 منظـور   بـه  خوانـده  ديگـر،  تعبيـر  به يا شود استفاده تجاري منظور  به خواهان شمايل اگر دادگاه
 حـق  نقـض  دعواي كند، استفاده خواهان تصوير از اطلاعات يا اخبار انتشار نه و فعتمن كسب
 منظـور  به خواهان عكس از خوانده ةاستفاد كه داد حكم دادگاه نهايت در. است مسموع شهرت
 تجـاري  تبليـغ  و اسـت  نبوده سياسي ةعقيد ابراز يا ويتنام جنگ در مورد  تاريخي حقايق انتقال

 .)Kozlowski, 2006: 2-4(شود  مي محسوب

  
  فكري مالكيت حقوق هايبرخي نظام موجب به حمايت از حق شهرت .6

 ,WIPO(دارد  ارتبـاط  تـصويري  و گرافيكي آثار مورد در خصوص به حق مؤلف با شهرت حق

 از اما ،كند مي حمايت هنري اثر عنوان به نقاشي يا عكس از حال، حق مؤلف عين در. )46 :1994
همچنـين  ). Ayilyath, 2012: 2(آورد نمي عمل به حمايت تصوير درآمده به شخص خود تصوير

 ـرا يكپ ـ ة صدا يا عكـاس دارنـد      ةكنند گفته شده كه براي مثال در مورد صدا يا عكس ضبط            تي
 را حقيقـي  اشـخاص  هويـت  ديگر، از سوي . )140:1388  خوشنويس،  و نيا حكمت(است نه فرد مشهور     

 خـود  هويـت  ةپديدآورنـد  را فـرد  تـوان نمي زيرا كرد، حمايت حق مؤلف  موجب به تواننمي
 يك قانون حمايت از حقوق مؤلفـان،  ة مادبراساس در حقوق ايران، .)Kurt, 2013: 437(دانست 

 اثر آن چيزي است كه از راه دانش يا هنر يا ابتكـار پديدآورنـده پديـد                  48مصنفان و هنرمندان    
توان مصداق اثر به مفهوم ذكرشده در اين قانون  طبيعي فرد مشهور را نمية چهر شك  بي. آيدمي

 در كـه  يطـور   بـه  ،دارد وجـود  ييها  شباهتنيز   شهرت حق و تجاري علامت نظام بين .دانست
 تجـاري،  تبليـغ  كـه  مـواردي  4.اسـت  دانـسته  تجاري علامت سنخهم را آن دادگاه 3پرونده يك

                                                            
1. Int-Elect Engineering Inc. v. Clinton Harley Corp (1993). 
2. Tellado v. Time life books inc. (1986)   
3. Grant v. Esquire, Inc., 367 F. Supp. 876, 879(S.D.N.Y. 1973)  
4. http://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/367/876/1425479/ 
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 حـق  تلاقي ةنقط كند،مي مراهگ خود محصولات با مشهور فرد ارتباط به نسبت را كنندهمصرف
 دعواي ةاقام امكان لنهام قانون a(43(مادة موارد، اين در. است تجاري علامت حقوق با شهرت
 بـراي  كيفيـت  تـضمين  بيـانگر  مـوارد  برخـي  در شـهرت  حـق . اسـت  كرده بينيپيش را مدني

هـر   مچنينه. كند تأييد را كيفي استانداردهاي مشهور، فرد اگر خصوص به ؛است كننده  مصرف
 تصاحب با يا كه ايناعادلانه دارا شدن  هستند؛ ناعادلانه دارا شدن  از جلوگيري درصدد حق دو

 يبـردار   بهـره  در اشخاص مالي حق حال، عين در. گيردميمشهور انجام    فرد شهرت يا علامت
 ،ديگر عبارت به. پابرجاست نرود، گمراهي احتمال كه يدرصورت حتي خويش، هويت از تجاري

تـصوير يـا    ،عـلاوه  بـه . Witzburg) 908 :2013 ,(نـدارد   گمراهي يا فريب با ارتباطي شهرت قح
 دادن نشان پي در شود، مي چاپ شرتيك تي كه براي مثال روي ديگر ابعاد هويت فرد مشهور  

 در تجـاري  علامـت  ايـن،  بـر  علاوه. ندارد را تجاري علامت كاركرد بنابراين و نيست كالا منبع
 درخواسـت  نـشود،  اسـتفاده  مشخـصي  مدت طي اگر و شودمي ثبت خاصي كالاهاي با ارتباط
 ممكن تجاري علامت نظام همچنين،. )Japan Patent Office, 2010: 14 (شود  مي مطرح آن ابطال
 يبـردار   بهـره  در برابـر   حمايت براي اما ،باشد كافي خاص تصوير يا نام از حمايت براي است

هـاي   ويژگـي  ةهم ـ ديگر، از طرف . كندنمي ارائه تضميني شخاصا شهرت از غيرمجاز تجاري
 ـ   . توان در قالب علامت تجاري حمايت كرد      فرد را نمي   هـاي   برخـي دادگـاه    ةبراي نمونـه، روي

  خوشـنويس،  ونيـا  حكمـت (عنوان علامت تجاري اسـت       بهآمريكا عدم پذيرش تصوير يا عكس افراد        

هـاي صـنعتي و    قانون ثبت اختراعات، طـرح 30ادة  م »الف«در حقوق ايران طبق بند      . )131:1388
بديهي است كه در حقوق ايـران       .  علامت بايد يك نشان قابل رؤيت باشد       1386علائم تجاري   

، گفته شـده اسـت      يدرست  به رو  ازاين .صداي فرد مشهور از تعريف علامت تجاري خارج است        
  برخـي ).Wasson, 2009: 7(بـود   نخواهـد  مفيـد  مـوارد  ةهم ـ در نيـز  تجاري علامت حقوق كه

 & Webner(داننـد  مـي  غيرمنـصفانه  رقابـت  حقـوق  ةزيرمجموع ـ را شـهرت  حـق  نويسندگان

Lindquist, 2004: 179 (.  در 1 ربـايش ة در توجيه اين نظر به شباهت ميان حـق شـهرت و نظري ـ 
 بدين توضيح كـه هـر دو بـا دارا شـدن ناعادلانـه               ؛ استناد شده است   رمنصفانهيغحقوق رقابت   

 حاصـل از اسـتعداد يـا كـار شـخص ديگـر اسـت                يرمـاد يغ و موضوع آنها منفعـت       اند  تبطمر
)Ausness,1982:986( .حـق  از حمايـت  كـه  كرد استناد واقعيت اين به توانمي نظر اين تأييد در 

 با اين حال، تلقي حق شـهرت        .است شده ذكر آمريكا ةغيرمنصفان رقابت سوم شرح در شهرت
 در نكـه يا از جملـه  ؛ با ايراداتي مواجه شـده اسـت  رمنصفانهيغرقابت  بخشي از حقوق    عنوان  به

هاي قضايي، رقيب بـودن خواهـان و خوانـده بـراي موفقيـت در دعـواي رقابـت                   برخي حوزه 

                                                            
1. Misappropriation theory .هاي ديگـري را   تجاري، منفعت ناشي از تلاشة اين نظريه هر گاه خوانده با انگيزراساسب

 ). Ausness,1982:983(وليت خواهد داشت ئ مس،به خود اختصاص دهد
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در .  رقابتي بـين طـرفين وجـود نـدارد    ة در مواردي، رابط  كه يدرحال ، ضرورت دارد  رمنصفانهيغ
توان  مي زيرا از شهرت فرد      ،ر حمايت نخواهد شد    مؤث طور  بهها  نتيجه حق شهرت در اين حوزه     

 آدامس كـه در     ة مشكل بتوان گفت شركت توليدكنند     رو  ازاين.  سود برد  يررقابتيغهاي  در زمينه 
ــسته ــروف  ب ــان مع ــصاوير بازيكن ــاي خــود ت ــيسه ــال را درج مــي ب ــد رقيــب آنهاســت ب كن

)Nimmer,1947:210(.      

  
  اماميه فقه و ايران حمايت از حق شهرت در حقوق  .7
 تـصوير  از اسـتفاده  دسـتورالعمل  دارد، شـهرت  حق با مستقيم ارتباط كه سندي ايران حقوق در

 اين دستورالعمل، استفاده از     ةواحد  ماده. است 1تبليغات در ورزشكاران و هنرپيشگان هنرمندان،
وليـدات  در راستاي حمايت از صنايع و ت      «نام و تصوير هنرمندان و ورزشكاران را در تبليغات،          

 افـراد  ةچهـر  و نـام  از استفاده« مذكور، دستورالعمل 2 بند براساس .مجاز شمرده است  » داخلي
 و آگهـي  هـاي كـانون  طريق از يا مستقيم رسمي قرارداد ةارائ به منوط) شكل هر به (الذكرفوق

 بـا  قـرارداد  انعقـاد  بـه  هـا شـركت  تمايـل  آن، از تـر مهـم  و قرارداد تنظيم لزوم. »است تبليغاتي
 آنهـا  بـه  توجـه  شايان مبالغ پرداخت و تجاري تبليغات در حضور منظور  به شاخص هاي  چهره
 ارزش عـرف  نظـر  در آنچـه  شـك   بـي  و دارد افـراد  ايـن  هـاي ويژگي اقتصادي ارزش از نشان

   .شودمي محسوب مال ،باشد داشته اقتصادي
 و كـرده  اشـاره  زشـكاران ور و هنرمنـدان  تصوير و نام به فقط الذكردستورالعمل فوق  البته 
 در  كـه  يدرحـال . اسـت  نداده قرار توجه مورد را ... و كلامتكيه صدا، قبيل از خصوصيات ساير

 ،علاوه به .شوند و سند مذكور از اين جهت ناقص استها حمايت ميحقوق آمريكا اين ويژگي
 ايـن   1بق بنـد    همچنـين مطـا    .ذكري به ميان نيامده اسـت      مشهور افراد در دستورالعمل از ساير   

امـا  . »...استفاده از اشخاص مذكور فقط براي كالا و خدمات داخلي مجـاز اسـت             «دستورالعمل  
.  خدمات خارجي تعيين نـشده اسـت       كالا و ضمانت اجراي استفاده از شهرت افراد براي تبليغ         

هاي ره در بند پنج استفاده از چه      كه يطور  بهدستورالعمل در دو بند به كودكان توجه ويژه كرده؛          
بنـد شـش    . ورزشي و هنري براي تبليغ كالاهاي مخصوص كودكان ممنوع اعـلام شـده اسـت              

 سال را در تبليغات ممنوع كـرده        18دستورالعمل نيز استفاده از كودكان و نوجوانان مشهور زير          
 در تبليغـات  }مالكيت فكـري {وليت رعايت حقوق مادي و معنوي  ئمس«: 9 ةمطابق با ماد  . است

هاي حقيقي يا حقـوقي طـرف       العمل و پاسخگويي به هر گونه ادعاي شخصيت       موضوع دستور 
  .» خودشان استةها بر عهدقرارداد با هر يك از چهره

                                                            
 .هاي تبليغاتي كشور مركزي سازمانة كميت1393ماه  مصوب دي. 1
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 كـل  ة مـصوب ادار 1تلويزيـوني  و راديـويي  هـاي آگهـي  توليد ضوابط مجموعهسند ديگر، 
 از نبايـد  تلويزيـوني  و راديويي هايآگهي در«آن  6اصل براساس ست كه مايصداوسبازرگاني 

از  آگهـي  يـك  در كـه  مـواردي  در شـود  استفاده قبلي ةاجاز كسب افراد بدون نام يا و تصاوير
 آگهي پخش صورت اعتراض، در باشد، شده استفاده اجازه بدون افرادي يا فرد نام يا و تصاوير

  در اين اصل.»بود خواهد سازنده يا دهنده سفارشعهدة  به احتمالي جبران خسارات و متوقف
البته .  افراد، اعم از مشهور و غيرمشهور، لازم دانسته شده است          ة كلي، جلب رضايت هم    طور  به

 قـسمت اخيـر     نكهياضمن  . شود از افراد مشهور استفاده مي     معمولاًبديهي است كه در تبليغات      
 هرچنـد شـود،    شـامل افـراد مـشهور مـي        معمولاً ،گويداصل كه از خسارات احتمالي سخن مي      

تواند راجع به فرد غيرمشهوري باشد كه از نام يا تصويرش           فته شود خسارت مي   ممكن است گ  
هـاي راديـويي تلويزيـوني اختـصاص دارد و          ، اين سـند بـه آگهـي       علاوه  به. استفاده شده است  

  .احكام آن را به تبليغات ديگر تعميم دادتوان  نمي
اماندهي حـق شـهرت در      ، براي س  مذكوربا توجه به آنچه گفته شد، مواد پراكنده و مختصر           

 طـور   بـه حقوق ايران كافي نيست و تصويب مقررات جامعي كه ابعاد مختلف حـق شـهرت را                 
هـاي حـق     در تدوين مقررات مذكور بايـد بـه ويژگـي          .رسدنظر مي  به ضروري   ،دقيق بيان كند  

هـايي كـه بـا     شباهتبا وجود   كه ملاحظه شد، اين حق      طور  همانزيرا  ،  شهرت توجه كافي شود   
تـوان  هاي حقوق مالكيت فكري دارد، از جهات مختلفي با آنها متفاوت است و نمي              نظام برخي

در نظر گرفتن   رو    ازاين.  قاطع آن را در قالب يكي از اقسام حقوق مالكيت فكري گنجاند            طور  به
در اين نظام كه    . نظام حقوقي ويژه براي حق شهرت بهترين راهكار براي قانونگذار خواهد بود           

 موضوعات مورد حمايت و استثنائات حق مانند مواردي ،شود قانون خاص ايجاد ميبا تصويب
، قانونگذار بايد اشخاصي را كه به موجب حق   علاوه  به. طور دقيق مشخص شوند    بهشهرت بايد   

شـود كـه فقـط مـشاهير حمايـت          توصيه مي زمينه  در اين   .  معين كند  ،شوندشهرت حمايت مي  
وليت ئشهور به طرق ديگر مانند استناد به قواعد عمـومي مـس           شوند و حمايت از اشخاص غيرم     

 جبران خـسارت  ة و واگذاري و نحو يبردار  بهرهمدت حمايت، اسباب زوال،     . گيردمدني انجام   
نقض حق شهرت موضوعات ديگري است كه شايسته است در تصويب قانون خـاص مـدنظر                

  .قانونگذار قرار گيرد
 لازم است ،ناي مباحث حقوقي در نظام حقوقي ايران استبا توجه به اينكه فقه اماميه زيرب

مطالعه در متون فقهي . با مراجعه به منابع فقهي، قواعد و احكام حق شهرت را شناسايي كرد
حق شهرت ارائه نشده در خصوص  كه در اين ميراث ارزشمند بحثي دهد يماماميه نشان 

                                                            
 . كل بازرگاني صداوسيماةمصوب ادار. 1
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 را جزء حقوق ادشدهيه حق، حق  اصول و قواعد كلي مربوط ببراساس توان يم اما ،است
  .و داراي ارزش اقتصادي استدارد مشروعي دانست كه ماليت 

است كه در بسياري از موارد، عدم تبيين دقيق شايان ذكر از بيان مفهوم ماليت، پيش 
 آن ة را بين فقيهان و انديشمندان رقم زده كه نتيجيينظرها اختلافموضوعات و مفاهيم 

 عرفي دليل يكي از مفاهيم و موضوعاتي كه به.  از سوي آنان استرشدهصاداختلاف در احكام 
» ماليت«  در تعريف آن دچار اختلاف شوند، مفهومفقها و حقوقدانانبودن سبب شده است تا 

شناسي و اجتهاد در موضوعات يكي از وظايف اصلي  به نظر نويسندگان، امروزه موضوع. است
، معلوم نخواهد شد كه حكم نشودكه موضوع تبيين   زماني زيرا تا،مجتهدان و حقوقدانان است

 بر اين اساس، چنانچه مفهوم ماليت با رويكرد عرفي امروزي 1.شود يمبراي چه چيزي صادر 
  .، ترديدي در ماليت حقوقي مانند حق شهرت باقي نخواهد ماندشودواكاوي 

 است كه حقيقت شرعيه يادشده، بايد گفت كه مفهوم ماليت از مفاهيمينكتة با توجه به 
تواند در تبيين ماليت حق شهرت راهگشا  بلكه داراي حقيقت عرفيه است و اين امر مي،ندارد
توضيح اينكه مفهوم ماليت توسط شارع مقدس تعريف نشده و بر اين اساس، ملاك و . باشد

 نشان يروشن بهمراجعه به عرف . معيار براي شناسايي ماليت يا عدم ماليت يك چيز عرف است
رسد دليل عدم شناسايي نظر مي به. آيندشمار مي بهدهد كه امروزه حقوق يكي از انواع مال مي

هاي گذشته، مال اين است كه در عرف زمان  يكي از اقسام اموال در فقه سنتيعنوان بهحقوق 
 عيني و ة فاقد جنب،2داشته است و از آنجا كه حقاختصاص فقط به اشياي ملموس و عيني 

اي از  به همين دليل عده.در شمار اموال قرار نگرفته استرو  ازاين ،ابل مشاهده و لمس استق
 عوض  با استناد به عدم ماليت حق،)14:ق1418 اصفهاني، .ك.؛ همچنين ر15 :1395خلخالي، (فقيهان امامي 
به اين نكته براي تبيين بهتر بحث لازم است . اند را جايز ندانسته3آن در عقد بيعقرار گرفتن 

مال، آن چيزي است كه  كه اند گفته در تعريف ماليهان گذشته برخي فقتوجه داده شود كه 

                                                            
؛ قبـولي  6: 1393؛ جعفـري لنگـرودي،   17: ق1415خمينـي،  . ك.زمينـة اهميـت موضـوع شناسـي ر     براي مطالعة بيـشتر در      . 1

  . به بعد101: 1388؛ علوي گنابادي و فخلعي، 22: 1395درافشان، 
 مكـارم شـيرازي،  ؛ 4 :ق1406خراسـاني،   آخوند  . ك.ر.  است بوده و امري اعتباري    به معناي سلطنت     يهانفق اصطلاح    در حق. 2

  .14و 13: 1387؛ كاتوزيان، 216: 1377جعفري لنگرودي، . 42: 1379قق داماد و ديگران، مح؛ 28 :ق1413
 بيع را بـه  338قانون مدني ايران در مادة . عرفي بودن مفهوم بيع، سب شده است تا فقيهان تعاريف مختلفي از بيع ارائه دهند         . 3

؛ براي ديـدن  "ارت است از تمليك عين به عوض معلومبيع عب": پيروي از برخي فقهاي اماميه بدين صورت تعريف كرده است     
 به  17: 1395قبولي درافشان،   ؛  21: ق1415؛ اراكي،   52 :ق1412خوئي،  ؛  10: ق1415 انصاري،: ك.تعاريف فقها در مورد بيع  ر      

 .بعد
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 هر ،اين تعريف بر  بنا؛1 معمول احتمال حيازت، احراز و انتفاع از آن وجود داشته باشدطور به
ه اين در حالي است ك.  مال نيست مانند حقوق،،امكان حيازت آن وجود ندارد كه آن چيزي

ندانسته و هر آنچه را كه ارزش عرف امروزي مال را منحصر به اشياي ملموس و عيني 
 ة در زمر، باشد و خردمندان حاضر باشند براي آن پول بپردازنددادوستداقتصادي داشته و قابل 

 دليل  به همين،)9: 1384؛ كاتوزيان، 123 :1385؛ صفايي، 1/42 ،ق1429حسيني ميلاني، ( كنداموال محسوب مي
 با قرار دادن حق در شمار اموال، حمايت از آن را به رسميت )33 :ق1413مكارم شيرازي، (  نيزفقها

    شناخته و در صورت قابليت نقل و انتقال، عوض قرار گرفتن آن در عقد بيع را جايز 
يه بر عرف،  و با تكيدرست به نيز )38:ق1418روحاني،  16: ق1410خميني، (بعضي از محققان. اندشمرده

 ديگر ه، امروز براي عدم ماليت حق ذكرشدهليدلا بنا بر اين، 2.اندحقوق را جزء اموال دانسته
 مناط اند، گفتهيدرست به )38 :ق1418روحاني، ( زيرا چنانكه برخي انديشمندان ،قابل پذيرش نيست

ان زمان  در همماليت نظر عرف و عقلاست و در هر زماني بايد به عرف و نيازهاي مردم
بديهي است كه . دانند و در عرف امروزي حقوق قابل نقل و انتقال را مال ميكرد مراجعه 

، حق اشخاص شهرتحق مفهوم حق، امروزه شامل مصاديق عرفي آن مانند حق سرقفلي، 
  مانند آن است كهو 4 اثر ادبي و هنريةحق پديدآورند ،3 خودوكار كسبهاي نسبت به روش

و استفاده از آن دارند  در عرف امروزي ماليت ،شوند يممحسوب  5يرماديغاگرچه جزء اموال 
بر اين اساس، به رسميت شناختن حق شهرت و وضع .  صاحب حق استةمنوط به اجاز

 بلكه ، منافاتي با مباني فقه امامي نداردتنها نهقوانين و مقررات متناسب با آن توسط قانونگذار، 
ع اقتصادي و تجاري در زمان كنوني جهت حمايت از حقوق با توجه به پيشرفت و تحول سري

  .افراد ضروري است
  
 

                                                            
بـا ايـن    منـافع و حقـوق را        و   دانـسته اند، تنها اعيان مادي را مـال           ارائه داده   از مال  بر همين اساس فقهايي كه اين تعريف را       . 1

 جالب توجـه  .)62 :1382؛ مطهري،  3 :1645 انصاري و طاهري،     :ك.ر( آورند شمار نمي  به مال   ، نيستند قابل حيازت  استدلال كه 
  .)42 :ق1409وهبة زحيلي،  (ند، نيز وجود داردا ن حنفيه، كه از مذاهب اهل سنتاين نوع نگرش نسبت به مال در ميااست كه 

 و  19: م1998سنهوري،  (اند     ه است كه در حقوق مصر نيز حق را جزء اموال تلقي كرده و بيع آن را جايز دانسته                  جالب توج . 2
20(. 

 647 :1395 مصطفي، آقامحمدي، اكـرم؛      هادي؛ بختياروند، قبولي درافشان، سيد محمد   : ك. اين زمينه ر    بيشتر در  براي مطالعة . 3
  .به بعد

 ةبراي مطالع .  اثر ادبي و هنري ترديدي وجود ندارد       ةاي مالي حقوقي مانند حقوق پديدآورند     ه  در عرف كنوني در مورد جنبه     . 4
  . به بعد13: 1394 محسني، سعيد و قبولي درافشان، سيد محمدمهدي، :ك.بيشتر  ر

ؤلـف، حـق     ماننـد حـق م     ،خارجي قابل لمس ندارد     مادي و وجود   ةوجه پاي  هيچ منظور از اموال غيرمادي، اموالي است كه به       . 5
 41و 10: 1384كاتوزيـان،   :ك..ن. تـوان وجـودي بـراي آنهـا تـصور كـرد           كه تنها در عالم اعتبار مـي      ... مخترع، حق سرقفلي و   

  . به بعد61: 1395 رضايي دواني، مجيد، قبولي درافشان، سيد محمدهادي؛ قبولي درافشان، سيد محمدصادق، :ك.همچنين ر
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  گيري نتيجه  .8
 صـنعتي   ، تصوير و ديگر ابعاد هويت مشاهير در تبليغ كالاها و خدمات مختلـف             ،استفاده از نام  

بنـدي و علامـت تجـاري جـذاب،     در كنار بـسته .  اخير رونق يافته است  ةاست كه طي چند ده    
گذشت چنـد   با وجود   . دهدت فرد مشهور ارزش بازاري محصول را افزايش مي        استفاده از هوي  

 بـسياري   ينظرها  اختلافهمچنان   آمريكا   ةدهه از به رسميت شناختن اين حق در ايالات متحد         
نظـران بـه چـشم      هـا و همچنـين صـاحب       ابعاد مختلف حق شهرت ميـان دادگـاه        در خصوص 

در نظـر   بايـد   . و محدوديت موردي تعيين شـده اسـت       در اين زمينه، تنها چند استثنا       . خورد  مي
هـاي موجـود مالكيـت فكـري همزيـستي دارد،           داشت كه حق شهرت در عين حال كه با نظام         

هاي مشهور در   در حقوق ايران حضور چهره    . گنجدهاي موجود نمي   كامل در قالب نظام    طور  به
 ارزش  دهنـدة   تـه كـه نـشان      مورد توجه قـرار گرف     تبليغات طي چند سال اخير به شكل گسترده       

. اقتصادي حق شهرت و در نتيجه ماليت آن است كه در فقه امامي نيز با مـانعي مواجـه نيـست                    
تبليغات از اين لحاظ كه      در ورزشكاران و هنرپيشگان هنرمندان، تصوير از دستورالعمل استفاده 

 پيشگيري  منظور  بهرود  اما انتظار مي  .  گام قابل تحسيني است    ،حق شهرت را به رسميت شناخته     
اي بـراي    با تصويب قانون خاص، نظام حقوقي ويـژه        قانونگذاراز اختلافات احتمالي در آينده،      

 . دهي ابعاد اين موضوع بپردازد به بررسي و سامانوگيرد حق شهرت در نظر 
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