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 چكيده

، حقوق خالق ديآرايماشخاص مشهور  يتيهو يهانشانهرا با  شياثر خو ةيمادرون يادآورندهيپدكه  آن هنگام
از اثر  يخواهسهملف و شخص مشهور ممكن است به ؤاز م كيهر .ابندييمو مالك شهرت تلاقي  تيرايكپ
 به اين پرسش گوييدرصدد پاسخ ياكتابخانهتحليلي و رويكرد -ر با روش توصيفيحاضپژوهش . بنابراين، نديبرآ

مالك دو  ييارويدر مصاف و رو، شونديمكه نمادهاي انساني در آثار ادبي و هنري ديگران پديدار زمانيكه است 
دارندة نب جابايد سنگين را بايد به سمت صاحب شهرت گسيل داشت و از او حمايت كرد يا وزنة ، حق معنوي

آرا و دعاوي مربوطه بوده،  تضاربكه محل آمريكا قضايي كشور پيشگامي چون روية را گرفت؟ در  تيرايكپ
نشده است و كشمكش  ينيبشيپدارندگان حقوق مزبور بر يكديگر سيطرة ملاك قاطعي در خصوص استيلا و 

حق  نسبت بهمنصفانه  ةاستفاددكترين  تسريّ كه با رسديم نظربهادامه دارد.  همچنانبراي يافتن معياري جامع 
   .تعادل ايجاد كنندصاحب هويت و  پديدآورندهمنافع  در تركيب بتوانندمؤثرتري  طوربه هادادگاه، شهرت
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  مقدمه. 1
دستاوردهاي معنوي و  ند كه بازتاب حمايت ازاحقوقي ةآموزدو  2شهرت و حق 1تيرايكپ

در برابر  پديدآورنده ضمن محافظت از تيرايكپ نظام حقوقي .ندحاصل فكر و فعاليت بشر
تا بتواند  دهديمفرصت  ةدارندو به  استخلاقيت  مشوق ،غيرمجاز از آثار خلاقانه ةاستفاد

ت به شهرحق د. در مقابل، اعمال كن اثرمادي  حقوقاز  يمندبهرهارادة خويش را در تكثير و 
در قالب حق را  تيشخصي يهايژگيوو ساير  شباهت، نامامكان كنترل  نكهيا شخاص علاوه برا

غيرمجاز سودجويان از اين نمادهاي انساني در جهت  يبرداربهره، مانع كنديمانحصاري عطا 
سخن، حق شهرت منبعث از يك نفع و مصلحت . به ديگر شوديمترويج كالاها و خدمات 

حافظ منافع مؤلف و اثر اوست و در مقام مصلحت پس از اتمام  تيرايكپاما  ،خصوصي است
 ةسلطاولي ناظر بر ايجاد  افزون بر اين. ديآيمحمايت به نفع عموم و آزادي بيان كوتاه  ةدور

غيرمجاز از آنهاست و  ةاستفاد هويتي و منع ديگران در يهانشانهانحصاري در استفاده از 
دومي در راستاي ايجاد حق انحصاري مادي و معنوي براي پديدآورندگان و مجريان آثار شكل 
گرفته است. هر حقي كه در اين عرصه به يكي اعطا شود، به قيمت منع حق ديگري در تأمين 

  .(Buchsbaum, 2018: 25) آزادي بيان تمام خواهد شد

 خلاقافراد  كه پديدآورندگان و شوديمن دو تأسيس حقوقي در جايي ايجاد جنجال ميان اي     
 در اين صورت ،دكنناستفاده خويش  ادبي و هنريديگران در آثار  تيشخصي يهايژگيواز 

محل  ،معروف را در خود جاي داده است ةچهراثري كه مظاهري از در  شدهنهينهاد مالكيت
به تعبير ديگر، نظام حقوق مالكيت ادبي  .(Cotter & Dmitrieva, 2010: 167-8)مناقشه خواهد بود 

نظير  يبعدسهو  يدوبعد يهاطيمحآن در  بروندادشهرت و  يهاشاخصهو هنري در تماس با 
 شدهيسازهيشبهاي ويدئويي بازيكارتوني و  يهاتيشخصعكس، نقاشي، مجسمه و يا 

تعلق دارد. خالق آن  به اثر مالكيت ،ادشده. مطابق با نظام يدشومورد مداقه واقع  توانديم
آن،  ةنويسندمتعلق به  ،شوديمزندگي يك شخصيت نوشته  ةدرباركتابي ترتيب بدين

و عكس  سازمجسمه از آنِ ،گذارديممعروفي را به نمايش  ةچهركه تمثالي از  يامجسمه
 حق بر شهرت،عمومي  ةنظريطبق ، در مقابل .عكاس است براي از يك ستاره شدهگرفته

نمادي از وي در است كه  ياسوژه منوط به كسب اجازه از شخصيت يهاشاخصهاستفاده از 
   .) ,1983Apfelbaum :1567( شده است قابل حمايت به تصوير كشيده اثري

موجب برهم زدن تعادل و نسبت سنتي ميان صاحبان آثار و صاحبان شهرت  يارابطهچنين 
كه  يسؤالجوي نسبت ميان خود اثر و موضوع اثر بود. ود در جستاست. در اين ميان بايده ش

                                                            
1. Copyright 
2. Publicity Right 
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اين است كه در موارد تداخل حق مؤلف و حق شخص مشهور،  شوديمدر اين وادي مطرح 
متعلق به چه  ،اندكرده يينمارخكه  ييهاتيخلاقاز  يمندبهرهحقوق انحصاري برآمده و نيز 

  كسي يا كساني است؟ 

 ميان و تطبيقي، تزاحم ياكتابخانهرويكرد و تحليلي -توصيفي با روش روشيپنوشتار 
 يهاسال. شايان ذكر است كه در كنديمرا بررسي  حق شهرتو  تيرايكپحقوق دارندگان 

براي  ييهاتلاشاخير توجه نويسندگان داخلي به حمايت از حق شهرت گسترش يافته و 
ن همه، برخورد اين حقوق و تمركز بر شناخت ابعاد مختلف اين حق صورت گرفته است. با اي

مستقل مورد عنايت قرار نگرفته است و تنها  ةمقالمبسوط و در قالب  طوربهميان آنها  ةرابط
؛ شبيري زنجاني، 1394(شاكري،  اندداشتهبرخي پژوهشگران به شكلي گذرا و ضمني بدان اشاراتي 

 و حق شهرت تيرايكپجايگاه  اين مجال، ابتدادر  .)1398، و همكاران ؛ بنسبردي1397؛ ميرشكاري، 1396
بررسي  تأسيس حقوقياين دو مالكان  منافع ميان عارضبعد، ت ةمرحلدر  در جوار همديگر و

در پرتو  هويتيهاي حمايت از نام، شباهت و ساير ويژگي كه رديگيم. در پايان نتيجه شوديم
، ناسازگار شوديمپشتيباني  تيرايپك ةپهندر كه  افتهي تجسمبيان با حمايت از  حق شهرت

نحوي به شود،ترسيم  تيرايكپمشخصي ميان حمايت از شهرت و  ةضابط ستيبايمت و اس
. در اين دكنجلوگيري ناعادلانه  هم از دارا شدنو  ودش منجر ارتقاي خلاقيت به كه هم بتواند

در بحث حق شهرت و  قضايي غني ةطولاني و روي ةصبغدليل مريكا بهآميان، نظام حقوقي 
  . رديگيمو نيز وجود دكترين حقوقي مبناي مطالعه قرار  تيرايكپ

  
  . مفاهيم 2
بر سر نفع مشترك وجود داشته است،  تيرايكپاز ديرهنگام جدال صاحبان حق شهرت و  

مزبور . دعاوي اندبودهآثار  مؤلفانحق بر شهرت،  ةتوسعاز مخالفان سرسخت  يچراكه گروه
جديدي را در ميان صاحبان حق رقم  يهاچالشمرزها شده و  ييجاجابهسبب  هاستمدت

و حق شهرت را  تيرايكپبين  ةرابطبرخي محققان  زمينهدر اين  .) ,2013Blanke :26(زده است 
ترتيب بدين .) ,1983Apfelbaum :1567( اندپنداشته» سيبي كه از وسط دو نصف شده« ةمثاببه

 ةروياندكي پيچيده است و اين به آن سبب است كه قواعد حقوقي و  نسبت ميان اين دو حق
  . اندنگرفتهقضايي، راهبرد منسجمي را در پيش 

  
   تيرايكپمفهوم  .1. 2

كه  ييلاوليسو  ييلاكامن يهانظامحمايت از مالكيت ادبي و هنري در  ةعمددو الگوي 
 تيرايكپاز  اندعبارتآنها وجود دارد آشكار از حيث فلسفه، مبنا و تشريفات ميان  يهاتفاوت
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، اندرفتهكار هاين دو اصطلاح مترادف با يكديگر ب يالمللنيبو حق مؤلف. هرچند در معاهدات 
تكثير، عرضه، اجرا و (مانند  مالي يبرداربهرهاما واقعيت اين است كه وحدت آنها در خصوص 

و نه امتيازات حق معنوي خلاصه  )تقاقياز اثر خود و همچنين حق توليد آثار اش يبرداربهره
مجموع حقوقي دانست كه به پديدآورندگان آثار  توانيمرا  تيرايكپترتيب بدين. شوديم

كامپيوتري و بسياري آثار ديگر كه از  يهابرنامه، هامجسمه، هاعكس، هاكتاب ماننداصيل 
 شوديم، اعطا استفاوت كشوري به كشور ديگر و بسته به نظام مالكيت ادبي و هنري مت

و  انهيگرادهيفا ةچهراز وجود دو  نظرقطعبا اين همه،  .)116: 1396(ميرشمسي و جلائيان دهقاني، 
آن روال واحدي از حيث ثبوتي » پديدآورنده«اثر يا » خود«در پرتو حمايت از  انهيگراتيشخص

ي نقض حق ادعو و طرح شوديمحقوق عرفي و نوشته، ملاحظه  يهانظامو نقض حق در 
باشد يا بر  تيرايكپاقامه دعوي بر بنياد  نكهيااعم از  ،است ريپذامكانشهرت در هر دو نظام 

  .مبناي حق مؤلف
  

  مفهوم حق شهرت  .2. 2
اما متفاوت از آن  1مريكا و همزاد با حق حريم خصوصيآ يلاكامننظام  ةزادت شهرحق 

قاضي جروم فرانك در  كهيهنگام؛ رددگيبرمميلادي  1953است. سرگذشت آن به سال 
اساس حق شهرت را استنباط كرد و پس از آن سرآغاز  2»لابراتوار هايلن«معروف ة پروند

كلي، حق شهرت، حق ذاتي و  طوربهتحول حقوقي مهم در ايالات مختلف اين كشور شد. 
 يهانشانه تجاري از هويت و يبرداربهرهانحصاري هر انسان مبني بر كنترل و نظارت در 

غيرمجاز از آن با  ةاستفادخسارت و ارزش تجاري ناشي از  ةمطالبشخصيتي خويش و نيز 
بر اين بنيان، حق شهرت با منع  .(Nimmar, 1954: 214) شوديممراجعه به دادگاه عنوان 

. بر اساس كنديمتصاحب شخصيت و استثمار آن در مسير بها دادن به اعتبار اشخاص حركت 
مالي و اقتصادي،  ةانگيزتقويت  مشتمل بر اتخاذي، مباني حمايت از حق شهرت يهاافتيره

نهايت در غيرمجاز و  يبرداربهرهانتفاع از حاصل كار، منع دارا شدن ناعادلانه، پيشگيري از 
 (Bressler, 1983: 278).    ندهست در تأييد كالاها و خدمات كنندهمصرفجلوگيري از گمراهي 

مربوط به  يهاپروندهدهد كه نشان ميمريكا آچون  كشوري پيشرو ييقضا ةرويبررسي 
نام يا شباهت صاحب ت :شامل حداقل يكي از چهار نقض متمايز است اغلب حق شهرت

، هويتي يهانشانهمحصولات متضمن ، ترويج فروش يبراي اهداف تبليغاتي يا تأييد شخص
از اجراي هنرمندان  ييجوبهرهاني و تخيلي مبتني بر نمادهاي انس يهاتيشخصسودجويي از 

توسل به ظرفيت حمايتي حق شهرت و موفقيت  بايد افزود كه .(Coyne, 1988: 797)مجري اثر 
                                                            

1. Privacy Right 
2. Haelean Laboratories v. Topps Chewing Gum, Inc., 202 F.2d 866 (2d Cir. 1953). 
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در  يشرطچنين  است. 1»اعتبار«در آن مرهون اثبات سه مؤلفه است: نخستين شرط، وجود 
 2»قابليت شناسايي« عنصر دوم ؛) ,2008Fowler :122( شوديمتلقي  »ادعو ةاهليت اقام« حكم
يا تصوير  شدهخلقآيا شخص مشهور در اثر  بررسي شود كه موضوعيعني بايد اين  ؛است

ي نقض حق شهرت اركن آخر دعو. (Fowler, 2008:: 123) شده قابل تشخيص استبازآفريني
خواهان يا  ةعهداست كه بر حسب مورد بر  3»ورآسيب به ارزش تجاري افراد مشه«اثبات 

   4.رديگيمقرار خوانده 

به  5»حق تصوير«مانند فرانسه در رويكردي مشابه،  ييلاوليس يهاستميس، در ذلكمع
. طبق اين آورنديم حساببهاز حق بر شخصيت  يازهيآمرسميت شناخته شده است و آن را 

تصويربرداري و يا انتشار عكس ديگران بايد رضايت شخص موضوع  منظوربهنظريه اشخاص 
ديگران  يتيرايكپآورند. البته اين اختيار مطلق نيست و حق تغيير در اثر  دستبها تصوير ر

بيان كه صرف حضور بدين .)82: 1396(شبيري زنجاني،  استبراي خلق اثر مشتق حقي مشروع 
و تصوير يك شخص در اماكن عمومي  كندينمشخصي در يك تصوير حقي براي وي ايجاد 

حقوق تصويري  ياستثناعنوان بهظاهراً بلامانع است و  ،اشدكه موضوع تصوير نبدرصورتي
بوده و فاقد اهداف  يرساناطلاعآزادي بيان و  ةلازمزيرا اين امر  ،پذيرفته شده است

  .)456-454: 1397(ميرشكاري، سودجويانه است 
  

  با حق شهرت تيرايكپ. ارتباط بين 3
از يك طرف، هنرمندان مجري  ؛أمل استو حق شهرت از دو حيث قابل ت تيرايكپميان  ةرابط
صاحبان شهرت نيز هستند و علاوه بر مكانيزم حقوق مرتبط (مجاور)، از حمايت از  اغلباثر 

از طرف ديگر،  .(Masur, 2000: 254) ندسبك اجراي خود در پرتو حق شهرت نيز برخوردار
موس متبلور شوند، كه در قالب مادي و ملهويتي اشخاص مانند تصوير درصورتي يهايژگيو
. واكاوي نقاط مشترك و متفاوت اين دو حق ندكنپل ارتباطي برقرار  تيرايكپبا نظام  تواننديم

  و چگونگي تداخل آنها موضوعات مورد بحث اين قسمت خواهند بود.
  
  

                                                            
1. Validity 
2. Identifiability 
3. Harm to the Commercial Value of the Celebrity 

. طبيعي است كه اگر قصد سودجويي در ميان نباشد ولي به شهرت و اعتبار شخص لطمه وارد آيد، ديگر صاحب شهرت 4
ا دستاويز خود براي جبران خسارت قرار دهد و لاجرم بايد حسب مورد از باب تجاري شهرت ر-حق اقتصادي تواندينم

  . ندكمسئوليت مدني ناشي نقض حريم خصوصي يا مسئوليت كيفري ناشي از توهين و افترا حقوق خود را پيگيري 
5. Image Right (Dorit a l'image) 
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  با حق شهرت تيرايكپوجوه اشتراك و افتراق  .1. 3
اصلي نهفته در وراي  يهازهيانگ ةمرزدر  ياحرفهكسب شهرت، پاداش اقتصادي و رضايت 

خلق آثار فرهنگي را كه توسط  ةانگيزانساني است. اين سه عامل در مجموع  يهاتيفعال
داراي  تيرايكپحق شهرت و . آورديمپديد  ،شونديمو حقوق مرتبط محافظت  تيرايكپ

هر دو  .(Rothman, 2002: 204; DiGregorio, 2017: 1011-2)اهداف كم و بيش مشابه هستند 
جايگاهي در حقوق  تواننديمضمن حمايت حقوقي از اعتبار و حقوق غيرملموس افراد، 

به صاحبان خود  يبخشزهيانگاين دو نهاد ضمن  1.ندكنمعنوي براي خود ترسيم  يهاتيمالك
و در برخورداري از حقوق مادي  بخشنديمجهت ايجاد خلاقيت و ابتكار، تنوع فرهنگي را غنا 

. بنابراين، كننديمحق انحصاري ايجاد  ةخلاقان يهاتلاشاز  يمندبهرهعنوي در خصوص و م
و دكترين مبتني بر حقوق طبيعي  رددامباني حمايتي هر دوي اين حقوق با يكديگر همپوشاني 

شخصيت در هر دو تأسيس حقوقي قابل استناد  ةنظريكار از يك سو و از سوي ديگر  ةنظريو 
شخصيت  ربد مادي در هر دو حق مؤيد نتايج كار شخص و بعد معنوي ناظر يعني بع ؛هستند

ارزش «از  و استشهرت تابشي از شخصيت  كهيدرحالترتيب بديندروني دارندگان آن است. 
خود  حمايتي خويش را بر محافظت از ةساي تيرايكپقانون  ،كنديممحافظت  2»انهيگرايتداع
  .) ,1988Fine :972( مشهور باشد يا نه خالق اثرنكه از اي نظرصرف، گسترانديماثر 

معتقد بود منافع حاصل از حق ، 3»هوگو زوكيني«معروف ة دپرون، در مريكاآ عالييوان د
 يكارنيريشاست. اين پرونده شامل پخش غيرمجاز اجراي  قياسقابل  تيرايكپبا شهرت 

  معتقد بود:دادگاه  .دخبري بو ةبرناميك در خوانده توسط  4»توپ انساني ةگلول«
... در  است تيرايكپو  ...ت] بسيار شبيه به اهداف قانون شهرمنافع دولت [در حمايت از حق «
كه در مورد طورهمان يش است.خو يهاتلاشپاداش  تحصيلبراي  شخص تمركز بر حقاينجا 

 ...» كنديمعمل  يترمهمبراي دستيابي به اهداف  يالهيوسعنوان به، اين پاداش به افراد تيرايكپ
(Apfelbaum, 1983:1573).  

                                                            
در  توانديميي است كه وابسته به شخصيت است و »معنا«بايد افزود كه متعلَّق حق شهرت، امري اعتباري است و ناظر بر . 1

مصداق نويني  ةمثاببهحق شهرت  يسنجامكانا اين همه در خصوص بروز و ظهور يابد. ب هويت ةبرانگيزانند يهانشانهقالب 
يك حق عنوان بهت شهرحق تلقي  رسديمنظر جدي وجود دارد. به نظراختلافاز حقوق مالكيت فكري ميان پژوهشگران 

فكري است. با  حقوق مالكيتمصاديق  از تعميم و گسترش عجولانه تريمنطق، مستقل و خاص هاييژگيوبا  ماليِ غيرمادي و
حق اين حال، اگر با پذيرش تفاوت مفهومي و مصداقي ميان حق شهرت و حقوق مالكيت فكري، بر اين عقيده باشيم كه 

 مچنينه. يمانگرفته؛ خيلي از واقعيت فاصله شوديمدر شكل و شمايل يك شخص  معنويايجاد حق مالكيت  ببس شهرت
فعاليت و تلاش  ةنتيجدر ذهن بشرند و اموال معنوي كه  ةيرملموس را به دو دسته اموال فكري كه زاييدغ هايييدارا توانيم
آخر و در رديف حق كسب و پيشه و سرقفلي جاي داد و آن را از موارد  ة، تقسيم كرد و حق بر شهرت را دستكننديمشد ر

  . كردحقوق مالكيت فكري تلقي  ةجايي مرز دانش در حوزهتوسعه و جاب
2. The Associative Value 
3. Zacchini v. Scripps-Howard Broadcasting Co., 433 U.S. 562 (1977) 
4. Human Cannonballs 
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 توانينمهمگون اين دو حق،  ةچهراين وجوه مشترك و  رغميعلبه هر حال و 
  بارز ميان آنها را ناديده گرفت:  يهاتفاوت

كه پيشتر طورهمان .گردديبرمآنها » ماهيت«و شهرت به  تيرايكپتفاوت  نيترمهماول، 
، كنديممحافظت » هويت اشخاص«منافع اقتصادي ناشي از  شد، حق شهرت از اشاره
بر همين اساس، حق  .آورديمعمل بهحمايت » خالقان آثار«، از منافع مادي تيرايكپ كهيدرحال

صورت نامحدود حتي پس از فوت بهشهرت واجد يك حق انحصاري و خصوصي است و 
محدود است و پس از سپري  تيرايكپحمايتي  ةدور؛ ليكن رديگيمشخص مورد حمايت قرار 

  .شوديمملحق  1»قلمرو مالكيت عمومي«شدن به 
براي تشويق خلاقيت در آثار ادبي و هنري تجويز شده است  تيرايكپدوم، اساساً سيستم 

و چنين توجيهي در خصوص حق بر شهرت پذيرفتني نيست. جامعه نيازي به تشويق هرچه 
ابزار حقوق تصويري ندارد. همچنين بر فرض مطلوبيت  بيشتر اشخاص مشهور يا بازاريابي با

يافت  توانينمرا در نظام حق بر شهرت مبتني بر تشويق خلاقيت  ياامارهحالت اخير، هيچ 
)2006:1164 ,Lemley&  Dogan(.  ،از حسن نيت ناشي از  تحفظت اساساً به شهرحق در حقيقت

خلاقيت  دوبنديقدر  نفسهيف تا اينكه ط استمرتبهاي تجاري برداري در زمينهاستفاده و بهره
آن  يريگشكلو در  كنديمتبديل » موجودي انتزاعي«باشد. ماهيت حق مالي شهرت آن را به 

 در عين حال .)46: 1400(محمدي،  نداتثليث (سلبريتي، مخاطب و رسانه)، بسته به مورد سهيم
خالق و  توانينمهور را و شخص مش شوديمپديدار بدون توليد هر نوع اثري شهرت 

   .دكرنمادهاي هويتي خويش معرفي  ةپديدآورند
كه در ياتي دفاع بعضاً با يكديگر تضاد دارند و دو حقبر  اصول كلي حاكمالزامات و سوم، 

دفاع مثال  براي. ندارند كاراييدر مقابل ديگري  الزاماً، از آنها تأثيرگذار استبرابر يكي 
. همچنين ابديينمي حق شهرت موضوعيت الزوماً در دعوقيت اصالت و خلابرخورداري از 

حمايت از آثار در نظام  ةلازمكه  2»تثبيت«در حق شهرت نمود و بروز ظاهري و ويژگي 
شباهت آن را  توانيمت شهرحق ابعاد مختلف بررسي اصولاً مطرح نيست. با  ،است تيرايكپ
آشكار  تيرايكپحريم خصوصي يا حق نه و علائم تجاري و قانون رقابت ناعادلانه  ةحوزبا 

 ،رسوخ يافته است تيرايكپكه در  3»از بيان دوگانگي ايده«اصل مسلم ، نهاياساخت. افزون بر 
از نظر  حق بر شهرت دعاوي، تيرايكپ يادعوبر خلاف  .دندار محملي در نهاد حق شهرت

 وفرعافراد م انهيگرايتداعارزش  يخودسازتصاحب و از آن قصد نوط به اثبات تئوري م
  .) ,1988Fine :993( است

                                                            
1. Public Domain 
2 Fixation 
3. The idea-expression dichotomy 
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يك  برجسته يهايژگيوحفاظت از  چهارم، قلمرو موضوعي حق شهرت مشتمل بر
. انساني نه آثار هنري هستند و نه محصول خلاقيت فكري يهايژگيواين  .سلبريتي است

باشد  تواندينم تيرايكپو قابل حمايت اثر اصيل به معناي دقيق، بنابراين، يك نام يا چهره 
ذاتاً يك اسم  1»پرسونا«هويت يك شخص، موسوم به  افزون بر اين .)203: 1396، رانهمكا(محمدي و 

در بيان مصاديق حق شهرت به همين دليل  (Rothman, 2002: 205). شوديممعنا و ايده تلقي 
اقي از حق بر عنوان مصدبهدر واقع، پندار پرسونا  2هيچ محققي متذكر پرسونا نشده است.

بازيگراني  در اختياررا  آنو  كنديمسلب  تيرايكپرا از صاحبان  هاتيشخصكنترل شهرت، 
توانمندي  نكهياو در نتيجه ضمن  انددهيكشرا به تصوير  هانقشكه براي اولين بار  گذارديم

 -قي دارندكه تمايل به خلق آثار اصيل و اشتقا- را  تيرايكپمؤلف، جامعه و صاحبان  ةخلاقان
 زنديمرا نيز دامن داستاني  يهاتيشخص خالقان ، نقض حقوقدكنيممحدود  شدتبه

(Bartholomew, 2001: 351).  عنوان بهمضافاً، حقوق طبيعي و منطق منع دارا شدن بلاجهت كه
از پرسوناي  يبرداربهرهجد دلالتي بر  طوربه، اندگرفتهمبناي حق شهرت مورد استناد قرار 

حمايت حق شهرت به نام، صدا، تصوير، عكس، امضا، ظاهر  ةحيطاص ندارند، زيرا اشخ
  طبيعي و واقعي. ةچهرمتمايز، حركات و سبك اجرا و رفتارها معطوف شده است و نه 

  
  با حق بر شهرت  تيرايكپتداخل حق بر . 2. 3
 تيرايكپقوقي دليل اصلي تضاد ميان دو تأسيس حمريكا آحقوق  نظرانصاحبيكي از  زعمبه 

به باور ايشان با  .(Rothman, 2016: 443)و حق شهرت گسترش ابعاد ناشناخته اين حق است 
حقوقي و از  يهاحوزهجوانب حق شهرت، احتمال تداخل آن با ساير  روزافزونشناخت 

شخصيتي افراد بدون  يهاجنبهكه زمانيكه گفته شد، طورهمان. ابدييمافزايش  تيرايكپجمله 
ضايت صاحب حق در يك اثر قابل حمايت در نظام حق مؤلف بروز و ظهور يابند، در چنين ر

  . ابدييمحالتي حق تأليف نويسنده با حق شهرت دارنده اصطكاك 

                                                            
1. Persona 

كرد، آن را لمس  توانينموجود خارجي ندارد و خود خوديدليل طبيعت محض و مجرد بهاولاً، هويت به نكهياتوضيح  .2
 توانينمسيال دارد و ماهيتي انتزاعي است و  ةمادي پيوند زد تا تجسم يابد؛ ثانياً، هويت هست ةبلكه بايد آن را به يك پيكر

بل با اصول در قالب حق شهرت و در تقا» پرسونا«اصرار بر حمايت از  روازاينبراي آن كيفيت و حالت واحدي متصور شد. 
خلاف نام و تصوير كه  كنند. بر ييجوچارهايده  يريناپذتيحماتا براي  سازديم، صاحبان شهرت را به اشتباه اقناع تيرايكپ

و تصوري از شخص را به ذهن متبادر  رد، هويت ماهيتي انتزاعي دارنديگيمتشخص نوعي هستند و در قالب فيزيكي جاي 
 .دهديمبه دنياي بيرون ارائه فرد  است كه اجتماعية جبه يانما عنوان پرسونا به، نظرانحبصاطبق اذعان برخي  .سازديم

  . (Marlan, 2020: 445)حساب آوردشهرت به ةشاخص توانينمرا پرسونا بنابراين، 
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هستند  1»خيالي يهاتيشخص«با حق شهرت  تيرايكپديگر رويارويي نهاد حمايتي  ةجلو
(Yu, 1998: 414).  علاوه بر اشخاص حقيقي، به  توانديمقلمرو شخصي حق شهرت

و است خيالي كه اشخاص انساني با آن عجين شده  يهاتيشخصو  نماانسانكاراكترهاي 
طبيعي است كه كاراكترها يا از  .(Dawson, 2001: 659)گسترش يابد  ،شونديممظهر آن تلقي 

موجود در  ادبي يهاتيشخصگرفته يا با الهام از افراد انساني يا نشأتهنرمند  خلاقذهن 
، نويسنده، طراح، پردازدهياو اشخاص كثيري نظير  اندشدهپديدار  هااسطورهو  هاافسانه

و محمدي،  يمازندرانيصالح(ند او مجري در هويت بخشيدن به آنها سهيم گردانعروسكصداپيشه، 
1400 :196(.   

ير او محافظت منافع يك سلبريتي در شباهت يا تصواز ت شهراز آنجا كه حق به هر روي 
هاي قابل محافظت تحت حمايت ها يا مجسمهها، نقاشي، اين حق ممكن است به عكسكنديم
كه يك هنرمند از يك زمانيبنابراين، . (Weisbord, 2016: 2803) تعلق گيرد نيز تيرايكپ

تمثالي از آن را كند يا نقاشي مي يا طراحييا تصوير وي را گيرد، شخصيت مشهور عكس مي
ت خود شهراز حق  توانديم، . شخص مشهورآورددست ميبهحق چاپ آن اثر را  ،نديآفريم

 ةتهيتكثير، توزيع، نمايش يا  جهت جلوگيري از تيرايكپ ةدارندحق قانوني  خنثي كردنبراي 
  .(Yue, 1998: 394)د كنآثار مشتق استفاده 

قابل » اثر«شهرت مصداق  يهاشاخصهاين است كه آيا  ديآيمپيش  نجاياپرسشي كه در 
 پرسشپاسخ قاطعي به اين مريكا آ؟ در حقوق شونديممحسوب  تيرايكپحمايت در نهاد 
دانستن تمام » اثر«. در ادبيات حقوقي ايران نيز انديشمندان در خصوص داده نشده است
برخي شخص مشهور ممكن است موضوع يك اثر  ةديبه عقندارند.  نظراتفاقنمادهاي هويتي 

بي و هنري واقع شود و يا نام، تصوير، صدا يا امضاي وي يك اثر ادبي و هنري مستقل اد
كه نمادهاي هويتي در قالب يك . طبق اين نظر درصورتي)42: 1397(قبولي و همكاران، شمار رود به

اثر ادبي و هنري از شرايطي همچون اصالت، تجسم خارجي، عدم مغايرت با نظم عمومي و 
يا  تيرايكپاز حمايت  تواننديمشرايطي  درساير تشريفات برخوردار باشند، اخلاق حسنه و 

از نگاه نگارندگان ديگر، در ميان  .)42: 1397(قبولي و همكاران،  حق مؤلف برخوردار شوند
 تيرايكپمصداقي از اثر قابل حمايت در قلمرو  توانديمشخصيت صرفاً تصوير  يهاشاخصه

هويتي نظير نام، صدا و هويت به دليل فقدان عنصر اصالت  يهايژگيومحسوب شود و ساير 
 نديستنو ويژگي ذاتي و نيز نبود هرگونه خلاقيت و تلاش فكري در بروز، مشمول عنوان اثر 

هر حال و بر فرض كه صرفاً تصوير را مصداق اجلاي اثر قابل  به .)202(محمدي و همكاران: 

                                                            
1. Fictional Characters 
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نقاشي، طراحي، عكس،  يهاقالبآن در  ةعتوسبرشماريم،  تيرايكپ ةحيطحمايت در 
  محل تلاقي با حق شهرت شخص باشد. توانديمو غيره  ياانهيرامجسمه، بازي 

قابليت  نظام حق تأليف نكهيابه  عنايتبا ، در حقوق داخلي نيز مذكورافزون بر مطالب 
ارائه  و ضمانت اجراهاي مؤثري در برابر نقض رددارا  هاتيشخصاز حمايت از  يادرجه

. با اين حال محسوب شود صاحبان حق شهرتبراي  توجهي سازوكار شايان توانديم دهديم
مشكل ماهوي عمده در حقوق ايران اين است كه طبق قانون حمايت از مؤلفان، مصنفان و 

اثر حمايت » پديدآورنده«، حقوق مالكيت ادبي و هنري صرفاً از 1348هنرمندان مصوب 
توجهي ندارد. در  ،ه شخصي كه عناصر هويتي او در اثر منعكس شده استو ب آورديمعمل به

نمادهاي هويتي در شخص واحد و يا  ةدارنداين صورت، فقط در فرض اجتماع پديدآورنده و 
فرض شراكت آن دو در فرض آفرينش اثر، انتقال ارادي يا قهري حقوق مادي ميسر است و 

  1ر خواهد بود.امكان حمايت از طريق اين نهاد قابل تصو
  

  و حق شهرت  تيرايكپ. حل تعارض ميان صاحب 4
 برايي مختلف يهاحلراهتا  اندهكردتلاش و محاكم پژوهشگران ر بيشتمريكا آدر نظام حقوقي 

منصفانه  ةاستفادحق شهرت شناسايي كنند. اصل  ةدارندو  تيرايكپرفع اختلاف ميان صاحب 
تعميم  تيرايكپعاوي حق شهرت از منظر د بهكه  تاس عياريمو ملاك احتمال گمراهي دو 

   است. داده شده
  

  معيار استفاده منصفانه. 1. 4
به  انعطاف بخشيدنبراي  و» يعقل ةقاعد«عنوان يك به 2منصفانه ةاستفاددكترين 

اين قاعده كه در  .طراحي شده است پديدآورندگان آثار فرعيبر  شدهليتحم يهايريگسخت
 ةحوز تكامل آفرينش در ضمن سايه افكنده است، تيرايكپاستثنا بر نظام حكم محدوديت و 
 .)121: 1395(شاكري،  كنديممنطقي ميان جامعه و صاحبان حق ايجاد  ةموازن ،ادبيات، علم و هنر

به  تيرايكپآثار قابل حمايت كه از  كنديممنصفانه اين امتياز را ايجاد  ةاستفاد، ديگر عبارتبه
بنابراين، (DiGregorio, 2017: 1012).  استفاده شود اثر قول و بدون رضايت صاحبمع ياوهيش

                                                            
؛ فرض دهديماثر استفاده شود چه روي  اگر از شهرت كسي در قالب دائر مدار اين امر است كه ، تحقيق حاضرالوصفمع. 1

با كسب شهرت و تمايزبخشي  تواننديماز آثار  ياپارهعكس قضيه نيز در خور تأمل خواهد بود. گفتني است كه امروزه 
 چنانكهانگر منبع خود باشند. بيديگر، به نشان هويتي تبديل شوند و  عبارتبهاكتسابي در نقش علامت تجاري ظاهر شوند. 

اثر از آن پس تحت نام و  ةزمان و با استقبال مخاطبان، به يك برند تبديل شود و آفرينند مرور بهابلوي نقاشي، شايد يك ت
  مشخصات آن اثر شناخته شود. 

2. Fair Use Doctrine 
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منصفانه در خصوص  ةاستفاد يسازادهيپاين است كه آيا امكان  ديآيمپرسشي كه پيش 
 ةاستفادآيا  معنا كهبدينمهم هويتي وجود دارد؟  يهانشانهپديدآورندگان آثار از  يبرداربهره

مصداق  توانيمرا  تيرايكپمادهاي شخصيتي ديگران در آثار مورد حمايت پديدآورندگان از ن
شمار آورد؟ در صورت پاسخ مثبت، مرز اين آزادي تا بهمنصفانه از حق شهرت  ةاستفاد

  كجاست؟ 
به حق شهرت  تيرايكپمنصفانه  ةاستفاددكترين  گسترش ابعاد محققان حقوق،از  گروهي

 اندگرفتهدر نظر و حق شهرت  تيرايكپدعاوي صاحبان  لوفصحلرا گامي مهم در راستاي 
.(Coyne, 1988: 817; Ham, 2003: 561)  جديد  ةجلوبرخي ديگر بر كارساز بودن  زمينهدر اين

 آزادي بيان مرز ميان صيتشخبراي عنوان سازوكاري به 1»تشهرحق  ةمنصفان ةاستفاددكترين «
اين دو  ةمواجهدر در عين حال گفته شده است  .(Koo, 2006: 21)تأكيد دارند  شهرتو حق 

قانون از منصفانه  ةاستفادمفاهيم و منطق دكترين  با عاريت گرفتن حق شهرت ،نهاد حقوقي
متعددي نيز عليه  يهااستدلال، در مقابل .(Peles, 2004: 312) به تعادل دست يابد ،تيرايكپ

در ادامه چهار عامل  2.است نوان شدهعت شهرحق  دعاويمنصفانه در  ةاستفادالحاق دكترين 
حل تعارض و براي  3مريكاآقضايي ة رويحق شهرت كه در  ةمنصفانه در حوز ةاستفادبنيادين 

 ، بحث خواهد شد. البته بايد توجه داشت كه عوامل ذيلاست شدهتكيه  آنهااستاندارد بر ايجاد 
  .(Coyne, 1988: 817) شونديمارائه  هنمونعنوان ربهغيرانحصاري هستند و صرفاً 

  
  4ماهيت استفاده. 1. 1. 4

هويتي در اثر  يهانشانهنخستين عامل تشخيص نقض حق شهرت، تشخيص نوع استفاده از 
 خلاقانه و« عناصر را از »و تقليدي واقعي«عناصر تا  دارد يسعاين عامل مورد بحث است. 

آيا استفاده از است كه  پرسشبه اين  گوييدر پي پاسخ و در واقعد كنتفكيك  »ابتكاري
 نكهياعبارت ديگر، تعيين به .يا خيراست  5كنندهدگرگونشهرت تبديلي و  يهاشاخصه

عيناً  هايژگيواين  نكهيايا است  شدهاستفاده  6»هياول ةادم« عنوانبهمشهور شخص  يهايژگيو
 .(Redish & Shust, 2015: 1474) ابدييمدر اينجا اهميت  ،اندشدهتوصيف، تقليد يا بازسازي 

شهرت مرز  يهاشاخصهپديدآورنده از  ةاستفاداين وضعيت تا جايي است كه  ةگسترالبته 

                                                            
1. Right of Publicity Fair Use Doctrine 
2. Comedy III, 21 P.3d at 808 ("It is difficult to understand why these [fair use] factors would 
be especially useful for determining whether the depiction of a celebrity likeness is protected 
by the First Amendment."). 
3. Comedy III Prodc., Inc. v. Gary Saderup, Inc., 25 Cal. 4th 387, 404 (Cal. 2001)  
4. The Nature of the Use 
5. Transformative 
6. Raw Material 



  
  1402، زمستان 4، شماره 53خصوصي، دوره  حقوقت مطالعافصلنامه                                       614 

از اعمال حقوق  توانديم، زيرا در وضع اخير فرد مشهور دكننفعاليت تجاري و تبليغاتي را رد 
 ةفانمنص ةاستفادبا اين حال، مشابه اولين عامل دكترين . دكنممانعت  تيرايكپ ةدارند

، آثاري كه براي انتقاد، اظهارنظر، گزارش خبري، تدريس، بورس تحصيلي يا تحقيق تيرايكپ
   .(DiGregorio, 2017: 1018) شوندينممحسوب  سوءاستفادهاغلب ، شونديمعرضه 

شركت توليدي محصولات سه كمدي در برابر «ي معروف ادادگاه عالي كاليفرنيا در دعو
تبديلي را اتخاذ و اعمال كرد. در اين پرونده كه خوانده  ةاستفاد معيار 1»شركت گري سدراپ

سه  يزغالداشت، تصوير  تبحر سنگزغالمشاهير با استفاده از  ةچهر ينقاش(سدراپ) در 
الصاق و در  شرتيتروي  را نقاشي و از طريق ليتوگرافي (چاپ سنگي) 2پوككلهكمدين 

بدوي كه حكم دادگاه ضمن تأييد حكم ر كاليفرنيا دوم دادگاه تجديدنظ ةبازار عرضه كرد. شعب
نقض حق شهرت « :نكهيامبني بر  به جبران خسارت به نفع خواهان داده بود، استدلال خوانده

، ليكن، غ محصول استفاده شوديا تبليفروش  يعكس برا و ه از نام، صداك شوديمزماني محقق 
هيچ كالايي را تبليغ يا تأييد  كت خواندهتوليدي شر يهاشرتيتو  هايتوگرافيلاز آنجا كه 

وي حق آزادي بيان  ويم عليه كاجراي حنقض صورت نگرفته است و در صورت ، كنندينم
اين  هرچند« را نپذيرفت و مقرر كرد:» ناديده گرفته خواهد شداول  متمم به موجب

 ،نداشتنددلالت يي تبليغات، تأييد يا حمايت مالي از هيچ كالا بر هاشرتيتو  هانگارهسنگ
حمايت متمم اول  از تا است نبوده نيآفرتحولتبديلي و  يافك ةانداز به هنرمند نيا ولي آثار

تبديلي در آفرينش  ةاستفادبه باور دادگاه تنها يك  . (Koehler, 2001: 162-163)» برخوردار باشد
شخص مشهور نسبت به سبب شود تا منافع  توانديمهنري توأم با آراستگي به عنصر خلاقيت 

در تمييز تصوير واقعي  توانديمداوري عرف نيز  ).230: 1399(ميرشكاري، شهرتش را ناديده بگيريم 
شده نقش مهمي داشته باشد؛ براي مثال اگر هواداران شخص مشهور با يدستكاراز تصوير 

نافع شوند، همين امر م ازينيبداشتن نقاشي او از خريد محصول متضمن تصوير اصلي 
منصفانه  ةاستفاد ةسايو اقدام شخص هنرمند را در  دهدميشعاع قرار التحتاقتصادي وي را 

  .)239-238 :1399ميرشكاري، ( سازديم ريناپذهيتوج
از كسي (اعم از چهره مشهور يا افراد عادي)  يبردارعكسدر حقوق ايران نيز صرف 

يا آسيب به شهرت تجاري ريم خصوصي تصويربرداري به نقض ح نكهيامگر  ،ممنوعيتي ندارد
مصون از  قانون مسئوليت مدني 1مادة و  قانون اساسي 22شود كه طبق اصل منجر شخص 

و از طريق  يرساناطلاع ةانگيزتعرض خواهد بود. با اين حال، انتشار تصوير ديگران اگر به 
   .)468: 1397رشكاري، (ميق.ا) مجاز خواهد بود  24بر مبناي آزادي بيان (اصل  ،مطبوعات باشد

                                                            
1. Comedy III Prods., Inc. v. Gary Saderup, Inc., 21 P.3d 797 (Cal. 2001) 
2. Three Stooges 
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  1ماهيت حق شهرت. 2. 1. 4
، اين در واقع .متمركز است ينيآفرشهرت دريك سلبريتي  و فعاليت اين عامل بر ميزان كار

سزاوار  شخص ديدگاه تأكيد دارد كهبر اين و  است 2»عرق جبين« ةنظري ةكنندمنعكسفاكتور 
سلبريتي  هرچهاست  روشن. تاس براي شهرت خويش ينيآفرارزش ةثمر برخورداري از

منصفانه  ةاستفادتلاش بيشتري براي رسيدن به شهرت داشته باشد، اين عامل كمتر به سمت 
  .كنديمگرايش پيدا 

كسب كه زمان و تلاش خود را براي  سرشناسآن دسته از افراد  شهرتاين عامل طبق 
يا بدشانسي  يشانسخوشو از سر  اتفاقبا اشخاصي كه بر حسب  ،دهنديماختصاص  شهرت

، اندبودهاجتماعي در به شهرت رسيدن آنها مؤثر  يهارسانهمردم و يا عموم  اندشدهمشهور 
از طريق شانس محض ... رسوايي عمومي، يا ... رفتار «فردي كه متفاوت است. به باور برخي، 

تلاش خود  شهرتبراي افرادي كه با  سطحهم ينبايد از حمايت، رسديمبه شهرت » غيراخلاقي
، 3ارزش شهرت شخصيت مشهوري چون مايكل فلپسمثال  براي. ، برخوردار شوداندكرده

با شخصيتي  ،خود دارد ةكارنامكه افتخار قهرماني جهان و المپيك را در مريكا آشناگر خوشنام 
تلويزيوني  ةشبك، كه با ايفاي نقش در ييكايآمر، هنرپيشه و مدل معروف 4نظير كايلي جنر

در انظار ، قابل قياس نيست. رديگيمشهرت اتفاقي قرار  ةدستيك سلبريتي شد و در مظهر 
باكيفيتي دست يافته  شخصيتدستاوردهاي المپيك خود به  ةنتيجعمومي، مايكل فلپس در 

و كيفيت  شناسنديمعنوان يك سلبريتي بهبسياري از مردم كايلي جنر را  كهيدرحال .است
شهرت  بديهي است در وضعي كه .كننديم يگذارارزشل فلپس كمتر از مايكرا  هويت او
حق شهرت  يااحتمال استماع دعو، است يارتباطيبهاي خلاقانه يا فكري او با تلاش خواهان

  ضعيف است. 

كه يك سلبريتي زندگي خود را  شوديمزماني بيشتر  شهرتسطح حمايت از به هر طريق، 
در . (Coyne, 1988: 813) هرت باكيفيت بالا ايجاد كندو ش ردهكوقف دستيابي به چنين شهرتي 

 از، هويت هنكرد يگذارهيسرماكافي براي دستيابي به شهرت  ةاندازكه سلبريتي به زمانيمقابل، 
شخصيتي وي در آثار  يهايژگيواستفاده از چهره و ساير و است برخوردار كيفيت كمتري 

  .(DiGregorio, 2017: 1022) سوق خواهد يافت منصفانه ةاستفادسمت  ادبي و هنري بيشتر به
 
  

                                                            
1. Nature of the Publicity Right 
2. sweat of the brow 
3. Michael Phelps 
4. Kylie Jenner 
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  1اساسي بودن سوءاستفاده. 3. 1. 4
ارزيابي ت كيفي و نهكميت بيان  با تأكيد بررا  سوءاستفادهدادگاه ميزان  بر اساس اين عامل،

در مقايسه با هويت سلبريتي،  مجموعهعنوان يك بهبا در نظر گرفتن كل اثر . اين عامل كنديم
يا  استشخص مشهور موضوع اصلي اثر  نكهيادر اينجا . كنديمرا تحليل  ءاستفادهسوميزان 

نبايد به كيفيت  هادادگاهكه  شد اعلامكمدي ي سه ادعودر . ابدييمموضوع فرعي آن اهميت 
 ادبيكه آيا عناصر  پاسخ دهند پرسشاين به اثر هنري مورد بحث توجه داشته باشند، بلكه بايد 

شده بازآفريني ، اگر عناصر بيانيشاخصاين  يا خير. مطابق اني بر اثر غالب استو تقليدي يا بي
، اگر در عوض .منصفانه خواهد بود ةاستفاد به نفع، باشد بودهي يا تقليدي ادب يهاجنبه داراي
، يا وي موضوع غالب اثر باشد باشد يهويت سلبريتي بيشتر از عناصر بيان از يبرداريكپمقدار 

  تفوق خواهد يافت.منصفانه  ةاستفاد عليه اين عامل
  
    2تأثير استفاده بر بازار بالقوه. 4. 1. 4

شخص مشهور در پرتو  ةبالقوبر بازار و درآمد  حق شهرت ازاستفاده  تأثير ،آخرين عنصر
چگونه  هويتي يهانشانهاز  يبرداربهرهكه  دهديمنشان اين عامل  .استعناصر خلاقانه 

بر اين  .(Coyne, 1988: 820) دهديمخود قرار  الشعاعتحتدرآمد شخص را و منبع  وكاركسب
تخريب شخصيت  كاذب و ةچهر ةارائ در افراد معروفغيرمجاز از هويت  ةسوءاستفاد اساس،

برجاي هاي حمايت مالي براي آنها فرصتو  دليل سلب منفعتبهرا  هاي زياديتواند هزينهمي
   .(Hetzel, 2004: 141)گذارد ب

 اشبايد تهديد واقعي براي مع شخص مشهورمعنا نيست كه بدانعامل حال، اين  در هر
و با توجه به محبوبيت شود. منصفانه  ةاستفاد تا مانع از اعمال تئوري را ثابت كندخود 

ناشي از  يناروا ضرر اقتصاديبايد بتوانند  اشخاص مشهور، برخي مقبوليت كافي شخص
رقيق تضعيف ( .منع كنندمانند تبليغات و تخصيصات تجاري را  رتنييپاسطح  يهاييسودجو
علاوه بر  .) ,1988Coyne :820( باشد بر اين امر يانهيقر توانديم حق شهرتة بالقوبازار  3)شدن

ناشي از عملكرد  ةرفتحق دارد از سودهاي ازدست تنهانه شخص مشهوراين، طبق اين عامل، 
جبران تواند مجوز محافظت كند، بلكه همچنين مياز حاصل  ةشدسلبهاي خود و فرصت

 ,DiGregorio(تقاضا كند را تبليغاتي ةبرنامدر  خودعملكرد  ناشي از ةافزودارزش خسارت 

2017: 1026).(  
  

                                                            
1. Substantiality of the Misappropriation 
2. The Effect of the Use on the Potential Market 
3. Dilution 
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  1معيار احتمال گمراهي .2. 4
 حلراهعنوان بهرا » احتمال گمراهي«پيشنهاد مراجعه به معيار مريكا آ حقوقتادان اسبرخي از 
در . انددادهآن ارائه  يخلأهامنصفانه و پوشش  ةاستفاد ةچهارگانبراي تكميل عوامل  كمكي و

ن بيابتدا بايد احراز شود كه  ؛دهديمدادگاه دو مرحله را مدنظر قرار ، معيارارزيابي اين 
بايد دوم  ةمرحل ؛در اثر با شخص مشهور ارتباط وجود دارد كاررفتهبههويتي  يهانشانه

را در مورد منبع يا محتواي  مخاطبصراحت به استفاده از هويت افراد مشهور شود كهمشخص 
هويت سلبريتي را با ارزش هنري به بيان ديگر، اين عامل  .(Koo, 2006: 22) كنديمگمراه  اثر

مانع از منصفانه تلقي كردن  ي شده وايجاد سردرگممسئله سبب همين  .سازديممرتبط اثر 
با آن سلبريتي در اثري كه يك استفاده از هويت  .(DiGregorio, 2017: 1028) شداستفاده خواهد 
به  مصلحتعنوان بهتواند نمياوست و اثر توسط  صديقتأييد يا ت بر دال شته،دا ارتباط هنري

اثر  ةزمين همسو با شخصاستفاده از هويت كه . در مقابل، درصورتيآزادي بيان توجيه شودنفع 
را در مورد محتواي  كنندهمصرفصراحت بهباشد و استفاده از آن ن رفته كاربه كه در آنهنري 

حمايت از حق منصفانه و نه به سمت  ةاستفاد تشخيصاثر گمراه نكند، اين عامل به سمت 
   .متمايل خواهد شد شهرت

ه از نامنصفانمنصفانه  ةاستفادتعيين  در توانديممرتبط  ةزميندر تحت اين عامل، استفاده 
ارزيابي احتمال  از اينمونه 3»براون عليه شركت هنري الكس« ةپروند 2باشد. رسانياري

كه شركت خوانده  ادعواست. در اين استفاده از هويت افراد مشهور در يك اثر هنري  گمراهي
استفاده كرده بود، دادگاه حكم داد كه هرچند  ياانهيرا يهايبازخلق  دراز هويت خواهان 

استفاده از تصوير خواهان  كنيول ،نيست گمراهياحتمال  ةمنزلبه نفسهيف» حضور صرف«
وجود دارد و  مخاطب گمراهياحتمال  اساساين بر ي نبوده است؛ يوئبا بازي ويد ارتباطيب

  .ابدييممستولي  بر منافع عمومي در آزادي بيان شهرت ةدارندمنافع 
  
  . نتيجه5

و حق شهرت حين  تيرايكپهود ميان منافع مالكان تنش مشاست تا اين نوشته تلاش كرده 
شخص بدون شهرت يك  يهاجلوهاز يك اثر هنري كه در را زماني  ژهيوبهتداخل حقوق و 

جدي  تعارضوجود  توانيمنمايان كند. با تأمل در اين دو حيطه  ،شوديماستفاده  كسب اجازه
ت. بديهي است كه تماس ميان را در جانبداري از صاحبان هريك از اين حقوق عيان ساخ

اگر حقوق اشخاص مختلف در بستر آثار ادبي و هنري ديگران سبب بروز تعارض خواهد شد. 

                                                            
1. Likelihood of Confusion 
2. Campbell, 510 U.S. at 590 (citing Harper & Row, 471 U.S. at 569) 
3. Brown v. Elecs. Arts, Inc., 2009 WL 8763151.  
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 يهانشانه يگرجلوهو از  آزاد خود ادامه دهد و سلطنت ت به حاكميتشهرحق صاحب 
ان متوجه دارندگ هنگفت يهابيآس، ورزدهويتي خويش در آثار ادبي و هنري ديگران ممانعت 

به معناي از  يريسختگو بالتبع عموم افراد جامعه متضرر خواهند شد؛ اين  شودمي تيرايكپ
و راه نوآوري  استدست رفتن فرصت خلق آثار جديد بر مبناي اقتباس براي هنرمندان ديگر 

حق شخص در  ،قهر و غلبه يابد تيرايكپو اگر حقوق صاحب  دنكيمرا در آينده مسدود 
 مرزي بايدصورت تداخل هويتي لطمه خواهد ديد. بنابراين در  يهايژگيوت و انتفاع از شهر

و صاحبان شهرت را توأمان مدنظر  تيرايكپميان اين دو نفع متضاد يافت و حقوق خالقان 
  قرار داد. 

چيرگي اين دو ماهيت حقوقي متفاوت بر يكديگر به معناي رجحان و اولويت داشتن يكي 
 ةخلاقان يهاتيفعالثي شدن هريك از سوي ديگري نيست. بايد هم بر ديگري يا نسخ و خن

مؤلف را ارج نهاد و هم به فكر حمايت از حق انحصاري نهفته در نمادهاي هويتي و كنترل 
، از جمله دستاوردهاي پژوهش اين است كه اساساً ميان اين بر اين اساساستفاده از آنها بود. 

يك به معناي انتفاع يكي به نفع ديگري يا كاهش دو حق همزيستي وجود دارد و طرح هر
، شدكه در متن مقاله ملاحظه طورهمانقلمرو هر كدام در برابر ديگري نيست. باري، 

جداي از نارس  )پرسوناصرف هويت (مبتني بر استانداردهاي مطرح در معيارهاي حق تقدم و 
جوي معياري بود وايد در جستب ذلكمعاختلاف را ندارند.  وفصلحلتكافوي  ييتنهابهبودن 

معيارهاي  زمينهكه بتواند در تعارض دو نفع متفاوت آشتي و تعادل ايجاد كند. در اين 
براي تعديل و  يريپذانعطافدليل بهمنصفانه و نيز معيار احتمال گمراهي  ةاستفاد ةچهارگان

مورد عنايت قرار  تواننديمتجاري از غيرتجاري  ةاستفاد ةزمينروايي دعاوي حق شهرت در 
  گيرند.

قضايي  ةرويقرار نگرفته و  قانونگذاردر حقوق ايران نيز هرچند حق شهرت مورد توجه 
در كشورهاي پيشتاز و  اتخاذشده راهكاربا الهام از  توانيماما  ،نيز در هر حال ساكت است

صاديق از م يادآورندهيپدفرضي كه  در كه نتيجه رسيدبا تحولات جهاني به اين  همگام
با  توانديم، دادرس ابتكار عمل را در دست دارد و دكنيمشهرت شخص در اثر خود استفاده 

 يبرداربهرهاستفاده از اثر بين  ةزمينمعيار ماهيت و  ژهيوبه منصفانه و ةاستفاداستمداد از اصول 
حق متجاري و غيرتجاري تمايز قائل شود و در صورت احراز سودجويي، شخص مشهور را 

ترتيب خلق اثر ادبي و هنري از تصوير يك شخص مشهور و بدون . بدينخذ غرامت بداندا
عمومي و در راستاي  يهامكانرضايت وي در صورتي مجاز است كه يا تصويربرداري در 

خالق اثر  نكهيادسترسي به اطلاعات باشد يا  يا مبناي حق آزادي بيان و حقوق شهروندي و بر



  
 619                           عميد محمدي /رايت و حق شهرت؛ تعامل يا تقابل؟!تأملي بر نسبت ميان كپي  

كه يطوربه ،سازد هويداو تبديلي در قالب يك اثر مشتق  كنندهوندگرگ ياوهيشآن را به 
   اثر باشد.آن شخص مشهور موضوع فرعي 

  
  نبود تعارض منافع هيانيب
 ياز دزد زيكه تعارض منافع وجود ندارد و تمام مسائل اخلاق در پژوهش را شامل پره دنكياعلام م هسندينو 
و جعل  يسازها، منبعجعل داده اي يسازداده گران،يمقاله، تكرار پژوهش د بار كياز  شيارسال ب ايانتشار و  ،يادب

  است. كرده تيكامل رعا طوربه ره،يو غ سوءرفتارشونده، پژوهش ايسوژه  هانناآگاه تيمنابع، رضا
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Abstract  
This article investigates the relationship between copyright and publicity 
right. These rights are connected in a place where the creators of literary and 
artistic works use the identity symbols of celebrities and especially their 
images to create their works. Here, the conflict between the two owners of 
moral rights shows itself. According to the fundamental principles of 
copyright or author's right, the work belongs to its creator. On the other 
hand, using a person's image without his consent can be considered an 
infringement of publicity right because of free riding and exploitation. 
Therefore, according to the standards raised in pioneering countries such as 
America, the right to publicity is recognized as an inherent right of a human 
being to prevent profiteering from identity signs and emphasize the right's 
economic aspect. The legal doctrines do not agree on the clash between these 
two rights and whether the reputation owner should be defended and 
prevented from violating his economic rights or take the side of the 
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copyright holder. This has led to conflicting opinions and also verdicts in 
American law. Therefore, the primary question of this research is: In cases 
of interference between copyright and publicity right, who owns the 
exclusive rights and benefits of the creativity that have appeared? 
The current research aims to answer the above question with a descriptive-
analytical method and a library and comparative approach. For this purpose, 
an attempt has been made to clarify the concept of copyright and publicity 
right, the relationship between the two in terms of similarities and 
differences, and the interference of these two rights. Solving the conflict 
between this issue from different legal and judicial perspectives is another 
subject matter that is considered along with Iran's legal position. The 
fundamental belief is that if the owner of the publicity right exercises his 
rights and prevents the manifestation of his identity marks in the literary and 
artistic works of others, huge damages will be caused to the copyright 
holders, and consequently, the general public will suffer; This partiality 
means the opportunity loss to create new and derivative works based on 
adaptation for other artists and blocks the way of innovation in the future.  If 
the rights of the copyright holder are overridden, the right of the person to 
benefit from the features of reputation and identity will be infringed. 
Therefore, in case of interference, a frontier should be found between these 
two conflicting interests and the rights of copyright creators and owners of 
publicity right must be considered. In American law, referring to the 
principle of "fair use" and expanding its dimensions to the publicity right is 
considered an important step in settling the claims of copyright owners and 
the right of publicity. In this regard, the four criteria of the nature of use, the 
nature of publicity right, Substantiality of the Misappropriation, and the 
effect of the use on the potential market the owner of publicity have been 
considered in explaining the boundary between commercial and non-
commercial use. The article concludes that the dominance of these two 
different legal bodies does not mean that one has precedence over the other 
or that each one is nullified by the other. One should respect the author's 
creative activities and consider protecting the exclusive rights hidden in 
identity symbols and controlling their use. Therefore, one of the research 
achievements is that there is coexistence between two rights, and 
emphasizing each one does not mean excluding the other or reducing each 
territory against the other. In Iranian law, although the right to publicity has 
not been taken into consideration by the legislator and the judicial procedure 
is silent in any case, it is possible to achieve this conclusion with the 
inspiration of the solution adopted in leading countries and along with global 
developments, in the assumption that a creator exploits the celebrity's 
symbols in his work, the judge must make a decision and they can 
distinguish between commercial and non-commercial exploitation by 
referring to the principles of fair use and especially the criterion of the nature 
and context of use, and if they find free riding, consider the famous person 
entitled to receive compensation. In this way, the creation of a literary and 
artistic work from the image of a famous person without his consent is 
allowed if it is either taken in public places and according to the rights of 
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citizenship, based on the right to freedom of expression and access to 
information, or the creator manifests the celebrity's image in a 
transformative way based on the derivative work, so that the famous person 
is regarded the secondary subject of that work.  
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