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  چكيده

تر شدن  با گسترده. ها در بازار است ه قدرت بازاري از مفاهيم و عناصر بسيار مهم در تحليل رقابتي اقدامات بنگا
وق رقابت با  قدرت بازاري در قلمرو حقمقولةها و هوش مصنوعي،  بازارهاي پلتفرمي و برجسته شدن نقش داده

هاي پيشروي حقوق  هاي نظام كوشد تا با واكاوي رهيافت حاضر ميمقالة . هاي جديدي مواجه شده است چالش
ها و قدرت داده مختلفي بپردازد كه ميان دسترسي به كلانيداده، به تحليل آرا رقابت در پرتو تحولات نوين رخ

 و در مقام داوري، از كنند نظرياتي بپردازد كه اين پيوند را نفي ميآن با مقايسة بينند و به   مستقيم ميرابطةبازاري، 
شده بپردازد تا دريابد در چه  نگاهي تحليلي و با عنايت به تحولات نوين حقوق رقابت، با مداقه در نظريات مطرح

تبع، آثار  بهظر گرفت و توان قدرت بازاري در ن ها را در اختيار دارند، مي داده هايي كه كلان ه هايي براي بنگا موقعيت
چين در  اين نوشتار در بررسي موضوع، به نقشي كه فناوري بلاك. رقابتي خاص آن را به مورد اجرا گذاشت

كند، پرداخته و نوع رويكرد موازين كنوني حقوق ايران نسبت به  ها ايفا مي داده تعديل قدرت بازاري ناشي از كلان
دهد كه نگرش خطي، غيرمنعطف و فارغ از  و نشان ميكند  ميا بررسي ها ر داده  قدرت بازاري و كلانمقولة

   .مقتضيات بازارهاي خاص پلتفرمي، تا چه ميزان از استانداردهاي نوين حقوق رقابت دور مانده است
   
 .ها، قدرت بازاري داده چين، پلتفرم، حقوق رقابت، كلان بلاك :ي كليديها واژه
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  مقدمه. 1
به معناي توانايي يك بنگاه براي و  عناصر بسيار مهم در حقوق رقابت  از1»قدرت بازاري«

نحوي چشمگير و   خدمات بهارائةن توليد و كردگذاري بالاتر از سطح رقابتي، محدود  قيمت
هاي رقيب يا ايجاد   تضعيف و حذف بنگاهساز  كه زمينهاستكارگيري راهبردهايي  امكان به

كننده در   قدرت بازاري عاملي تعيين.(Kemp, 2018: 61-62) موانع ورود به بازار است
طور سنتي موارد مختلفي نظير ميزان سهم بازار، قدرت بازاري را  به.  رقابتي استهاي ارزيابي
 2»ها داده كلان«سازند؛ اما در بازارهاي مدرن ديجيتال، اين  يا آن را تقويت ميآورند  ميپديد 

داده عبارت است  كلان. اند  قدرت بازاري رقم زدهلةمقوهاي خاصي را حول  هستند كه چالش
هوشمند و پيشرفته كه پيچيدة افزارهاي  ها و نرم گري، الگوريتم اي از قدرت محاسبه از مجموعه

 .هاي متنوع و پويا را دارند  حجم بزرگي از دادهليوتحل هيتجزآوري، پردازش و  توانايي جمع
(Lubyová, 2018: 1)

پلتفرم ديجيتال يك بستر . ر بازارهاي پلتفرمي استجايگاه اصلي بحث د 
سو كاربر نهايي و از  اي دو يا چندسويه فناورانه است كه از يك افزاري تعاملي و واسطه نرم

هاي ديگر ازجمله  كنندگان كالا و گاه بنگاه دهندگان خدمات و عرضه جانب ديگر، ارائه
 Nihoul & Van (كند باطات آنها را سازماندهي ميو ارتدهد  ميكنندگان را به يكديگر پيوند  تبليغ

Cleynenbreugel, 2018: 308.( محور،  هاي تبليغات ها و قدرت بازاري در پلتفرم داده  كلانمقولة
ها  داده كلانها با استفاده از  پلتفرمطور كلي   به.(Howell, 2019: 3) كند بيشترين نمود را پيدا مي

يا بخشند خدمات و محصولات موجود را بهبود  ،ي را كاهش دهندتهاي معاملا  هزينهقادرند تا
 تبليغاتامكان نين چهم  (Garces & Fanaras, 2018: 34). موارد جديدي را به كاربران ارائه دهند

 رقابتي چشمگيري - سازند كه ارزش تجاري ميسر ميرا براي هر كاربر شده  شخصيو خدمات 
 در جهان، رقمي بالغ بر 2021ها در سال  داده ازاري كلان ارزش ب(Carugati, 2020: 1).  دارد
 به مبلغي 2026شود كه تا سال   ميليارد دلار بوده است و با روند كنوني، تخمين زده مي162

برداري از  هرچقدر بهره Markets & Markets, 2022: html).  ( ميليارد دلار برسد273نزديك به 
بسا  و چهكند  ميتري در فضاي رقابت ايفا  يده نقش برجستهها افزايش يابد، اين پد داده كلان

بر اين باورند آميز،  اغراق؛ تا جايي كه برخي در بياني شودعنوان منشأ قدرت بازاري مطرح  به
.(Woodcock, 2017: 1416)را رقم زده استها پايان بازار آزاد  داده كه كلان

مسائل اصلي تحقيق  
هاي بازارهاي پلتفرمي و فضاي رقابتي حاكم بر  وجه به ويژگيبا ت: جاست نيهمحاضر نيز در 

ها در ايجاد قدرت بازاري سهمي در نظر گرفت؟ و  داده توان براي كلان آن، تا چه ميزان مي
داده تا  رخ ةفناوران ديجيتال و تحولات هاي نوين حقوق رقابت در بازارهاي راهبردها و ديدگاه

                                                            
1. Market power 
2. Big data 
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حاضر در مقالة ها و قدرت بازاري اثرگذار است؟  داده  كلانرابطة ارزيابي فرايندچه حد، بر 
پرتو موازين و نظريات نوين مطرح در حقوق رقابت كشورهاي پيشرو، نخست به دلايلي 

ها و قدرت بازاري هستند و در ادامه،  داده  مستقيم ميان كلانرابطةپردازد كه قائل به وجود  مي
پس از اين . ها چنين قابليتي متصور نيست داده لانكند كه براي ك هايي اشاره مي به ديدگاه

هاي بازار پلتفرمي  ها و ويژگي داده مباحث، به تحليل نظريات در پرتو ملاحظات مختلف كلان
و به دنبال آن، در فراز بعدي، تأثير شده و تحولات حقوق رقابت در اين عرصه پرداخته 

عنوان تحولي نو در اين عرصه،  ازاري، بهها و قدرت ب داده  كلانرابطةچين بر  فناوري بلاك
 اصاختصفراز پاياني نوشتار، به بررسي ديدگاه حقوق رقابت ايران در اين زمينه . شود ميتبيين 

  . دارد و درنهايت نتايج پژوهش ارائه خواهد شد
 

  قدرت بازاري ايجادكنندة عامل مثابة  بهها  داده دلايل شناسايي كلان. 2
  ها و ارزش آن داده ي بودن كلانانحصارخصيصة  .1. 2

جع رقابتي آلمان و ا منتشره توسط مرها و رقابت، گزارش مشترك داده كلان رابطة در خصوص
كند كه ممكن   ميديتأكبر اين گزاره  2016 سال  در1»حقوق رقابت و داده «در خصوصفرانسه 

 براي ورود ساير يان مانععنو  و بهبينجامدها به قدرت بازاري  داده برداري از كلان است بهره
 .ندكنآوري و استفاده  هاي مشابه را جمع داده توانند كلان ها به بازار عمل كند كه نمي بنگاه

(Augusto & Pfeiffer, 2019: 66-67)
ها براي اهداف يادگيري   انباشت دادهناپذيرنقش انكار 

 & Besen  (ستها بخشيده ا اهميت رقابتي چشمگيري به داده ،ماشين و هوش مصنوعي

Verveer, 2021: 104-105(. كار  به پردازش آنها كه براي فناوري هوش مصنوعيها يا   دادهكه يوقت
به چنين تسهيلاتي دسترسي نداشته  ها بنگاهو ساير  باشدو انحصاري فرد   منحصربه،رود مي

(Modrall, 2017: 44). توان صحبت از قدرت بازاري كرد باشند، مي
  

 
  بازارهاي ديجيتال در ايجاد قدرت بازاري نقش . 2. 2

 با ساير بازارها متمركزند و احتمال اينكه قدرت بازاري در آن سهيدر مقامحور  بازارهاي داده
 از ي ناشياقتصاد ةصرفدر بازارهاي پلتفرمي  .(Howell, 2019: 4) شكل بگيرد، بيشتر است

تأثيرات  ، همجواريه بازارهاورود ب ةنيهز بودننازل  ،قلمرو توسعةو  اسي مقتوسعة
تأثيرات «ها و  شوندگي كاربران در يك پلتفرم خاص و عدم تمايل به استفاده از ساير پلتفرم قفل

با فعالان بزرگ اين حوزه در پي دارد كه  است كه قدرت بازاري براي  از مواردي2»اي شبكه
 :Santesteban & Longpre(دارد يبازمايجاد موانع ورودي، ساير كنشگران بازار را از رقابت مؤثر 

                                                            
1. Competition Law and Data (2016) 
2. Network effects 
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2020: 52; Dentons, 2018: 21(. اين پديده. اي اهميتي دوچندان دارد ميان تأثيرات شبكه  اين رد 
اشخاص  ، بيشتر باشدپلتفرم تعداد كاربران يك هرچقدركه مفهوم به اين است؛ مستقيم گاه 

رغبت بيشتري به استفاده ) كنندگان يغخدمات و تبلدهندة  ارائههاي  اعم از كاربران، بنگاه(ديگر 
 پلتفرم فرصت بيشتري براي عتاًيطبو ) هاي اجتماعي براي مثال شبكه(كنند  از آن پيدا مي
 اندازهبه هر  معناست كه بديناي غيرمستقيم  تأثيرات شبكه.  خواهد يافتها دستيابي به داده

تواند خدمات   ميهاي ديگر به مدد فناوري ند،آوري ك هاي بيشتري را جمع دادهپلتفرم 
 ,Sokol & Comerford(شود تر  نتيجه براي آنها جذاب  كاربران ارائه كند و درهمة به يتر تيفيباك

چنين  .شود مي ها سبب برخورداري از حجم عظيمي از دادهاي  ات شبكهأثير ت.)1148 :2016
دسترسي ها  داده حجم از به اينتوانند   نميآنها زيرا كشد؛ وضعيتي رقبا را به چالش جدي مي

هاي بازار  ترتيب ويژگي اين به .(Yun, 2020: 233) مزاياي آن برخوردار شوند از وكنند پيدا 
دربارة ، 1»كند همه چيز را از آن خود ميبرنده « ةقاعدشود كه   ميسبب پلتفرمي دو يا چندسويه

اد مانع براي ورود به بازار  ايجسبب و همين امر ها و قدرت بازاري مصداق پيدا كند داده كلان
(Bagnoli, 2016: 94; Sokol & Comerford, 2016: 1148). شود ميو محدوديت رقابت 

   

  
   از موقعيت مسلط سوءاستفادهسازي   زمينه.3. 2

شوند كه   وجود موانع ورودي شناخته ميهمچون يهاي ويژگيبا ها  داده بازارهاي مبتني بر كلان
ساز ارتكاب رفتارهاي ضدرقابتي  شده و زمينه قدرت بازاري ي نوع ايجادسبب ،خود ةنوب به
(Rubinfeld & Gal, 2017: 381) .شود يم

هاي  بين توانايي بنگاه شكاف عميقبرخي معتقدند كه  
 & Besen( دنبال دارد به جدي هاي رقابتي  چالشها، داده كلان از عملية استفاددر مختلف 

(Verveer, 2021: 107. ها  داده هاي بزرگي كه به مدد كلان اي ديجيتال با وجود غولدر بازاره
 احتمال موفقيت رقابتي وجود ندارد براي رقباي كوچك اند، نبض رقابت را در دست گرفته

(Carugati, 2020: 2).  بررسي رقابت در  «در خصوص 2020در سال آمريكا  ةكنگردر گزارش
عنوان يك مانع  تواند به ها مي  و انباشت دادهآوري گرداشاره شده است كه» بازارهاي ديجيتال

 رقبا را از استفاده از قادرند هاي بزرگ و بنگاهمطرح باشد براي ساير فعالان بازار  ي جديورود
چنين كه  درحالي ؛ كنندمنع شروط قراردادي از طريق ايجاد موانع فني يا يهاي چنين داده

و به افزايش برد سايرين به بازار را از بين شانس ورود  بسا چه ،اي كننده هاي حذف تاكتيك
 ةمقامات اتحادي .(Besen & Verveer, 2021: 111-112) هاي بزرگ بينجامد قدرت بازاري شركت

عنوان  توانند به ها مي داده  كلانآنهااين خصوص دارند و به باور اروپا نيز ديدگاه مشابهي در 
بردار به  هاي بهره و اگر بنگاهل كنند موقعيت مسلط عم ايجادكنندةيك مانع ورودي يا 

                                                            
1. The winner takes it all 
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 اروپا فراهم اتحاديةكاركرد معاهدة  102 مادةاجراي زمينة ها بپردازند،  داده  از كلانسوءاستفاده
 & Batchelor د(زدسا اي را محكوم مي كننده شود كه چنين اقدامات ضدرقابتي حذف مي

Janssens, 2020: 15; Lubyová, 2018: 15(  قانون بازارهاي ديجيتال«مقدمة  36در پاراگراف «
 كه 1»بان دروازه«هاي بزرگ   اجرايي شده است، به نقشي كه بنگاه2023كه از سال  اروپا اتحادية

توانند از ورود برخي اشخاص   ورود به بازارهاي ديجيتال را در كنترل دارند و ميةگويي درواز
ها، به قدرت  داده طريق انباشت كلانبه بازار ممانعت كنند، اشاره شده است كه چگونه از 

 تا از اين موقعيت در جهت اند موظفيابند و  زيادي براي ايجاد موانع ورودي به بازار دست مي
 احتمالاًها  كنترل حجم عظيمي از دادهبه اين ترتيب .  نكنندسوءاستفادهاخلال در رقابت 
 براي طراحي مزبورهاي  از دادهبنگاه قدرتمند زيرا ممكن است  ،در پي داردمشكلات رقابتي 

امتناع از تسهيم مخل رقابتي نظير رفتارهاي ارتكاب و تهاجمي  رقابتيهاي  استراتژي
آميز و تأثيرگذاري  گذاري تبعيض و قيمتها مورد نياز ساير فعالان بازار، معاملات  داده كلان

 :Sagers, 2019: 20; Woodcock, 2017(كند سوءاستفادهناروا بر راهبردهاي رقابتي ساير رقبا 

حوزة  بزرگ فعال در  به يك شركت2014 در سال مرجع رقابتي فرانسه با همين نگرش .1416)
را بدهد ش هاي كاربران و مشتريان دسترسي به داده ةاجاز دستور داد كه به رقباي خود انرژي

 دنموقعيت مسلط بپردازسازد تا به رقابت در بازار آزاد گاز با اين شركت داراي   را قادر آنهاتا 
(Batchelor & Janssens, 2020: 15)  آن را ةهاي تابع  شركت مذكور و بنگاه2022و در سال 

 ميليون 300اي، ملزم به پرداخت  ها، طي مصالحه داده دليل تكرار سوء استفاده از اين كلان به
  2.يورو جريمه كرده است

ها براي ورود به بازارهاي ديگر و تقويت  دهدا به اين ترتيب بايد گفت اهرم قرار دادن كلان
-Boutin & Clemens, 2017: 22(هاي جدي حقوق رقابت است و تعميم قدرت بازاري، از چالش

23
 

(.
 

  

  
  ها بر جريان نوآوري  داده توجه به تأثير قدرت بازاري كلان. 4. 2

 در آنها مرتبط و توانايي ايه  دادهموقع به هاي به دسترسي ب طور فزاينده ها به قدرت رقابتي بنگاه
 يا محصولات جديد ةعرض  وخدمات ارائةنوآوري در منظور   به،ها برداري از اين داده بهره

ها  داده  معتقدند كه دسترسي به كلانبعضي. (Besen & Verveer, 2021: 104) است ارتقايافته
 هاي بنگاهرا زي ،شود  كاهش كيفيت خدمات به كاربران و كم شدن سرعت نوآوري ميسبب

 با صرفاً ود كننتوسعه  و  سنگين تحقيقهاي  درگير هزينهد كه خود را نبين نيازي نميبزرگ 
                                                            

1. Gatekeeper 
2.Case Available at: https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/article/dans-le-cadre-dune-
procedure-negociee-lautorite-inflige-une-sanction-de-300-millions-deuros 
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 كه خود را آنهاكه رقباي   درحالي.گيرند پيشي مي از رقباي كوچك خود ها، داده كلاناستفاده از 
ميد انا رقابت تلاش براي از انجام نوآوري و ،بينند هاي بزرگ ناكام مي در رقابت با بنگاه

آورد و جريان رقابت را تضعيف   لطمه وارد ميكارايي پويا به نهايت روندي كه در ؛دنشو مي
  (Sokol & Comerford, 2016: 1142-1143). كند مي

  
   تأثير بر بازارهاي تبليغات و تقويت قدرت بازاري.5. 2

 حوزةازاري، نقش آنها در عنوان منبع قدرت ب ها به داده هاي اصلي انگاشتن كلان يكي از علت
هايي  داده به كمك كلان بزرگ هاي  پلتفرم،مريكاآبه تعبير مرجع رقابتي  .تبليغات هدفمند است

هاي تبليغاتي فراهم  هاي جذابي براي آژانس كنند، فرصت  ميليوتحل هيتجزكه گردآوري و 
تواند  اين امر ميطور شخصي مورد هدف تبليغاتي قرار دهند و  سازند كه كاربران را به مي
 را تقويت آنهاهايي به ارمغان بياورد كه قدرت بازاري  ي مالي زيادي براي چنين بنگاهامزاي
توسط گوگل در يك شركت توليدكننده ابزارهاي هوشمند سلامت تملك  پروندةدر   .سازد مي

با  آنها تجميعو شركت يادشده هاي  به دادهگوگل  اروپا دستيابي اتحادية كميسيون ،2020سال 
 بازارهاي تبليغاتي كميسيون نگران بود كه در. برانگيز دانست هاي در اختيار خود را چالش داده

ها   زيرا پيش از اين نيز به حجم عظيمي از دادهبيشتر كند؛تواند نفوذ خود را   گوگل مي،برخط
يون كميس. بهره بگيردها  سازي آگهي توانست از آنها براي شخصي دسترسي داشت كه مي

هاي رقابتي خود، پذيرش اعتبار تملك را منوط به رعايت  براي رفع دغدغه اروپا اتحادية
   (Besen & Verveer, 2021: 104-108). كردها  داده هايي در استفاده از كلان محدوديت

 
  ها در ايجاد قدرت بازاري داده ملاحظات عدم پذيرش قابليت كلان. 3
  ها داده ارزش ناپايدار كلان. 1. 3

ها  داده. كنند و متضمن قدرت بازاري نيستند ها چالش رقابتي ايجاد نمي داده در نظر بعضي كلان
. دهند ارزش خود را از دست ميسرعت  بهدر بازارهاي ديجيتال حيات كوتاهي دارند و 

ران  كاربيي كهها دادهبه بيان ديگر، .  بار باشد نيز زودگذر استآنهابنابراين هرگونه مزيتي كه بر 
 توليد ،دسترسي ةهزين و بودهالوصول   ارزان و سهل، غيررقابتي،هستند آنهادائماً در حال توليد 

 به نتايج منظور نيل بهها  داده  پردازش كلانعكس به .ها تقريباً نزديك به صفر است و توزيع داده
اين، امكانات  وجود با .استبر  بر و زمان و هزينهفناوري بوده  كه مستلزم استخداممعين است 

تر قرار دارد،  رقباي كوچكطور رايگان در دسترس  بهكه در بازارهاي پلتفرمي  اي فناورانه
و قدرت بازاري موجود   را تقويتآنها و جايگاه رقابتي  را كاهش دهدآنهاهاي  تواند هزينه مي

توان  اقع ميو در(Sokol & Comerford, 2016: 1137-1138).  هاي بزرگ را به چالش بكشد بنگاه
 ،عمل كندمانع ورودي عنوان  بهها و پردازش آنها ممكن است  آوري داده جمع ةهزين گفت كه
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علاوه اين موضوع كه  به. نفسه، قدرت بازاري به همراه ندارد ها في وصف انحصاري دادهولي 
يت رقابتي ها كاربرد و اهميت دارد، از اهم  براي معدودي از پلتفرمصرفاًها  خاصي از داده دستة
   .(Howell, 2018: 21) كاهد  ميآنها

 
  ها  داده  پويايي بازارهاي پلتفرمي مرتبط با كلان.2. 3

محور اين است كه بسيار پويا و در معرض تغييرات  از خصوصيات بازارهاي ديجيتال داده
پيوسته  واردان بازار به مدد نوآوري، در بازارهاي پلتفرمي تازه .(Buri, 2019: 5)سريع هستند 
اند، تهديد  سازي كرده ها را ذخيره بزرگ را كه حجم عظيمي از دادهشدة  تثبيتهاي  جايگاه بنگاه

تواند يك مزيت رقابتي بادوام فراهم   نميها كنند و در چنين فضايي، منافع ناشي از داده مي
شمگيري ها در بازارهاي نوظهور اهميت رقابتي چ داده برخي، كلانعقيدة درواقع به . آورد

 ،هاي كمي نياز دارند  به دادهفعاليت خود در ابتداي هاي نوپا شركت (Howell, 2019: 8). ندارند
 محصولات جديدي را ارائه و كاربران زيادي را ، از طريق نوآوريقادرند تا ،اما در عوض

و خدمات خود  بهبود منظور به آنهاو از  آوري  جمع راآنهاهاي  داده سرعت بهد و نجلب كن
  (Sokol & Comerford, 2016: 1136).  هاي تبليغاتي بهره بگيرند جذب آژانس

 
  هاي نادرست در تحليل رقابتي موضوع فرض وجود پيش. 3. 3

 ولي ،هاي رقابتي در پي داشته است  چالشها داده قابل انكار نيست كه تحولات حوزه كلان
ه كه متضمن قدرت بازاري است، كنند عنوان يك دارايي رقابتي تعيين ها به احتساب داده

. توان يافت فرضي است كه شواهد و دلايل موجه و مستندي براي تأييد آن نمي پيش
گذارند، مبتني  ها و قدرت بازاري صحه مي داده  مستقيم بين كلانرابطةهايي كه بر وجود  تحليل

پلتفرمي مطرح طور كلي و عمومي در بازارهاي  ها و مفروضات نادرستي است كه به بر گزاره
 اهميت در خصوصعلاوه  به. كنند  نميدييتأ آنها را همة لزوماًشده است؛ اما شواهد تجربي 

ها اغراق صورت  داده گيري قدرت بازاري ناشي از كلان اي در شكل چشمگير تأثيرات شبكه
 منافع را همةاي   يك احتمال است كه تأثيرات شبكهصرفاًگرفته است و بايد گفت اين امر 

همچنين براي اثبات وجود قدرت بازاري ناشي از . كند نصيب برنده و يك بنگاه خاص مي
براين بايد به  افزون. اي صرف، در اختيار داشتن تعداد زيادي كاربر كافي نيست تأثيرات شبكه

اي معكوس نيز توجه داشت كه به موقعيتي اشاره دارد كه هرگونه مشكل و   تأثيرات شبكهمقولة
هاي ديگر شده و يك   اثرگذاري بر سويهسببهاي چندسويه،  پلتفرميكي از اطراف  در كاستي

 (سازد  قدرت بازاري را تضعيف مييريگ شكلكند كه احتمال  معيوب ايجاد ميچرخة 
(Howell, 2019: 6-7).   
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 ها بر قدرت بازاري داده تحليل نظريات و برآورد حدود اثرگذاري كلان. 4
 ها  داده با ابعاد ماهيتي و كاركردي كلان ملاحظات مرتبط .1. 4

نخست : ها در ايجاد قدرت بازاري بايد ملاحظاتي را مد قرارداد داد داده  ظرفيت كلاندر مورد
طور  ها به اگر داده ؛روند كار مي به  مختلف مقاصدهايي كه براي دادهپذيري  جايگزينيكميابي و 

. توانند مزيت رقابتي قابل توجهي پديد آورند  نمياًعتيطبوسيعي در اختيار فعالان بازار باشند، 
ها يا مشابه آنها را از منابع ديگر گردآوري و استفاده  توانند اين داده هاي مختلف مي زيرا بنگاه

ها از اين  داده معمول كلانطور  به ولي ،هاي انحصاري مزيت رقابتي دارند داده اگرچه كلان. كنند
 ،بوك توسط فيستملك واتساپ  پروندةدر  (Lubyová, 2018: 3). ويژگي برخوردار نيستند

هاي كاربران واتساپ   را رد كرد كه استفاده از دادهاستدلال اروپا اين اتحاديةمرجع رقابتي 
 ارائة از طريق برخط راتواند موقعيت و جايگاه آن در بازارهاي تبليغات  بوك مي توسط فيس

 از منابع ديگر براي رقباسادگي بههاي كاربران   دادهكه؛ چراتر كند  مستحكم،تبليغات هدفمند
  .(Batchelor & Janssens, 2020: 15)  بودتهيهقابل 

 ولي نتواند به ،اي كمياب باشد هاست؛ حتي اگر داده داده بعدي كيفيت كلانملاحظة 
لاوه ع به. نيازهاي پلتفرم در بازارهاي پويا پاسخي كارا بدهد، ارزش چنداني نخواهد داشت

با عنايت به . آمد شوند تا به اطلاعاتي با ارزش رقابتي تبديل شوندزها هميشه بايد رو داده
هايي را كه بيشتر  ند تا دادها ها بيشتر نيازمند يك راهكار عملي ها، پلتفرم داده حيات كوتاه كلان
هايي كه  دهرو دا ازاين. آوري كنند شان است، جمع هاي رقابتي وكار و اولويت مرتبط با كسب

 بسا براي ساير فعالان بازار كارايي چنداني نداشته باشد براي يك پلتفرم مفيد است، چه
(Lubyová, 2018: 3; Sokol & Comerford, 2016: 1139-1140).   

اشاره شده است كه ارزيابي قدرت آلمان و فرانسه مراجع رقابتي گزارش مشترك در 
ها، ساختارمندي و سهولت پردازش   دست اول بودن دادهها در گرو توجه به داده بازاري كلان

  توسطهاي دست اول كه داده  كلاندر خصوصبراي نمونه .  است براي اهداف تجاريآنها
انحصاري داشته باشد و توسط رقبا نيز  ةجنب بسا شده و چهآوري   جمعدر پلتفرم خودها  بنگاه

 مخالفتي با قاعدتاً اي بينجامد،  ارزندهحتي اگر به قدرت بازاري ،برداري نباشد قابل نسخه
هايي   از چنين دادهبتواند كه قرار گيرددر موقعيتي آنكه بنگاه  ؛ مگرنداردموازين حقوق رقابت 
   (Mordall, 2017: 33-34,52).  دكنرقابتي استفاده سوء در بازارهاي مختلف 

مناسب را از بهرة واند ت بعدي در اين حقيقت نهفته است كه هنگامي يك بنگاه ميملاحظة 
 نيروي انساني متخصص و منابع مالي وهايي نظير هوش مصنوعي  ها ببرد كه فناوري داده كلان

كند ها استخراج  و به مدد آنها، اطلاعات معنادار، دقيق و مفيدي از دادهدارد اوليه را در اختيار 
(Lubyová, 2018: 3)هوشمند كه در پردازش و هاي  هايي نظير الگوريتم  دسترسي به فناوري

تواند  و حتي ميدارد ها نقش مهمي دارند، در ايجاد قدرت بازاري نقش   دادهليوتحل هيتجز
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ترتيب   اين   به.(Narechania, 2022: 1596) نوعي انحصار طبيعي براي دارنده به ارمغان آورد
 بلكه توانايي ،شود نمي عنوان يك منبع كمياب در اقتصاد ديجيتال مطرح نفسه به ها في داده كلان
يك بنگاه را در كنار  ،شود  مي اقتصاديآفريني  ارزشسببي كه يها  و شيوهليوتحل هيتجز

توانيم   ميهنگامي .(Yun, 2019: 429) دهد  قدرت بازاري قرار ميةعوامل ديگر، در جايگاه دارند
ها بتوانند به  داده لاناين كدر ايجاد قدرت بازاري نماييم كه ها  داده صحبت از نقش مهم كلان

تازگي و جذابيت بسيار داشته باشد و كنندگان  براي كاربران و مصرفكه نتايجي منجر شوند 
ترتيب   اين  به . (Lambrecht & Catherine, 2015: 16) را برآورده سازدآنهانيازهاي مختلف 

ميت بيشتري دارد  بلكه آنچه اه،دنشو رودي محسوب نميو مانعي خود، خودي بهها  داده كلان
 موفقيتدر بازار ها  داده شده توسط كلان اين است كه چگونه يك محصول يا خدمت ارائه

 ,Yun(كندكند، كاربران بيشتري را جلب و سهم بازاري بيشتر نصيب يك پلتفرم  حاصل مي

هوم كه به اين مف ؛ندنك شاره مي ا1»اي قدرت داده «مقولة به زمينهبرخي در اين ).  225-226 :2020
 آنهااما تعداد كمي از  كنند،آوري  د را جمعهاي كاربران خو ها قادرند تا داده بسياري از بنگاه

 رقابت و فرايند در آنهاها و استفاده از   دادهآوري گردالعاده در  هستند كه داراي يك توانايي فوق
 براي چنين. تندهس داراي قدرت ناشي از داده قتيدر حق نسبت به رقبا هستند و كسب برتري

توان نوعي مسئوليت رقابتي خاص  كنند مي  كه قدرت بازاري چشمگيري حاصل ميهايي بنگاه
  .(MacCarthy, 2021: 40-41) هاي مسلط در نظر گرفت مشابه بنگاه

 قدرت بازاري تأثير داشته باشد و موجب تعديل مقولةبر تواند  يكي از راهكارهايي كه مي
ها و  هاي خود در پلتفرم دادهبه دهد تا   به افراد اجازه ميهآن شود، مقرراتي است ك

چون اين ؛ ندنها منتقل ك  را به ساير پلتفرمآنهاهاي مختلف دسترسي داشته باشند و  سرويس
جلوگيري در يك پلتفرم خاص شوندگي كاربران  قفل تأثيراتشود كه از   ميموجبتمهيد 

ها دسترسي پيدا  كند تا به اين داده  رقبا ايجاد ميعلاوه اين فرصت را براي ساير و به شود مي
بنابراين  .(Batchelor & Janssens, 2020: 15) دن عملكرد خود را بهبود ببخشه وكرد

 مساعدت به كاهش قدرت بازاري هاي مختلف،  و حضور همزمان در پلتفرم2»چندخانگي«
ها كمتر  يط استفاده از پلتفرمبه هر ميزان شروط انحصاري در توافقنامه شرا. كند ميشاياني 

ها براي  و فرصت براي ساير بنگاهيابد  ميشوندگي كاهش  باشد، پيامدهاي نامطلوب قفل
ترتيب قدرت بازاري تعديل و مجال   اين   و بهشود ها فراهم مي داده هاي كلان استفاده از مزيت

قانون  مقدمة 54اگراف در پار :Sokol & Comerford, 2016) (1137شود رقابت بيشتر مهيا مي
هاي  بنگاه نكهي از اناني اطميبرااشاره شده است كه ،  اروپااتحاديةبازارهاي ديجيتال 

                                                            
1. Data power 
2. Multi homing 
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 بازار ي نوآورظرفيت ني و همچنيريذپ رقابت، برند ي سود مها داده از كلان ي كهبان دروازه
 في خود تضعياه  دادهمؤثر انتقال ي براي كاربران تجاريي محدود كردن توانابا را تاليجيد

  . شودهايشان تضمين  به داده يثر و فورؤ مي دسترسكاربران در  حقديكنند، با نمي
هاي  توجه به ويژگي اما ،نفسه نشاني از قدرت بازاري ندارد ها في كنترل دادهاگرچه   
با عنايت علاوه  به  (Dentons, 2018: 18).ها در هر بازار خاص پلتفرمي ضرورت دارد داده كلان

 بهتر ،ندا  مواجه به بازار مانع وروديمقولةمراجع قانوني با ابهامات زيادي نسبت به  اينكه به
 و نقش هاي قبلي را كنار گذاشته فرض پيش ،ها داده  كلانبرآورد تبعات رقابتياست هنگام 

 :Yun, 2020(كنندخاص بررسي  پروندة در هر ايجاد يا تشديد قدرت بازاريرا در ها  داده كلان

238(. 

  
  محور  توجه دقيق به شرايط رقابتي بازارهاي داده.2. 4

دارد كه در آن  تگيبس به ساختار رقابتي بازاري ها داده كلانماهيت قدرت بازاري دارندگان 
با توجه به وجود موانع ورودي قدرتمند در بازار، ممكن است  .(Modrall, 2017: 4)ندا فعال
توجهي را شايان د كه يك بنگاه را قادر سازند تا سهم بازاري  بااهميت باشنيقدر بهها  داده كلان

به همين دليل مطابق پيشنهاد . هاي ضدرقابتي روي بياورد از رقبا بگيرد يا به سهولت به رويه
محور، كمتر بر  نظران بهتر است كه در تعيين قدرت بازاري در بازارهاي داده برخي صاحب

 و بيشتر بر ارزيابي كيفي با در نظر گرفتن كرده شده، تكي روي فرضيات و ضوابط تثبيت
 خاص بازار پلتفرمي و عناصر بازار تمركز كرد تا دريابيم كه آيا قدرت بازاري هاي ويژگي

 ,Howell( ند يا خير؟ا حعنوان مانع ورودي به بازار مطر ها به داده شكل گرفته است و كلان

(2019: 12.   
 علت آن به نيتر مهمها دشوار است و  داده بط با كلانتعيين سهم بازاري در بازارهاي مرت

در چنين فضايي كه با تغييرات . گردد دهد، بازمي تغيير و تحولات سريعي كه در بازار رخ مي
 بر اساساند كه قدرت بازاري در بازارهاي پلتفرمي را بايد  كردهبيان اي مواجهيم، برخي  فزاينده

 كرد نه بر مبناي مقدار كالا يا خدمتي كه عرضه يا ارائه ها ارزيابي سازي داده ميزان ذخيره
مريكايي معتقدند در چنين آبرخي حقوقدانان زمينه در همين  .(Howell, 2019: 10) شود مي

كاربران دانست و  هاي بازارهايي بايد قدرت بازاري را ناشي از ميزان كنترل يك پلتفرم بر داده
 خدمات توسط پلتفرم مزبور اهميت ارائةحصولات يا توجه به سهم بازاري ناشي از فروش م

  .(Case, 2022: 221) شاياني ندارد
 را در نظر گرفت؛  پلتفرمي چندسويه بازارهاي ه سويهمةرقابت در وضعيت  لازم است كه

 سودآور بوده و ، مقابلسويه اما براي ، اقدامي براي يك طرف بازار نامناسب باشدبسا چهزيرا 
ديوان عالي  (Sokol & Comerford, 2016: 1141). ويت قدرت بازاري كمك كندبه ايجاد يا تق
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تأثيرات  بررسي ميزانه است كه در روند كرد ديتأك 2018 در سال 1اي پروندهدرمريكا آ
شرايط رقابت در بايد بر قدرت بازاري و جايگاه رقابتي يك پلتفرم،  غيرمستقيم ايشبكه
 .(Garces & Fanaras, 2018: 30)دنظر قرار داد را مپلتفرم هاي مختلف يك سويه

ها، پاسخ معضلات  هاي ناظر به قدرت بازاري در پلتفرم اي حقوقدانان معتقدند تحليل پاره
گاه بهاي خدمت خود را افزايش  رسد انحصارگرايان در اين بازار هيچ به نظر مي. دهند را نمي
خدمات، گسترة يت يا محدود كردن كاهش كيفمانند  از طرقي كوشند  بلكه مي،دهند نمي

هاي شخصي آنها استفاده  هاي مذكور از داده اشخاص را مجبور كنند تا اجازه دهند كه پلتفرم
ها اين   اما پلتفرم،كاربران بهاي خدمات دريافتي صفر استزاوية ظاهر از  اگرچه در. كنند

د كه در يك سمت بازار، شو  ميآنهااند كه بيشترين منفعت زماني نصيب  حقيقت را دريافته
كنندگان  خصوص تبليغ  ديگر بازار، بهةهاي لازم از سوي قيمت صفر تعيين شده باشد و هزينه

آنچه اهميت دارد اين است كه هنگام ارزيابي قدرت بازاري به كاركرد خاص . دريافت شود
م خصوصي  كيفيت خدمات يا حتي مباحث مربوط به حريداشتن نگاهبازارهاي پلتفرمي، پايين 

   (Howell, 2019: 8-9). ها توجه كرد صاحبان داده
ها چشمگير است، هميشه صحيح نيست؛ زيرا در  اين باور كه موانع ورودي در بازار داده

؛ براي مثال نيستتوجه شايان ايي از يك پلتفرم به پلتفرم ديگر ج ههاي جاب برخي موارد هزينه
. توانند به پلتفرم ديگري كوچ كنند بيشتري ميهاي اجتماعي، كاربران با سهولت  در شبكه

 غيرقابل رقابت پديد آمده است ظاهراًها نوعي انحصار طبيعي  عكس در مورد بعضي پلتفرم به
عنوان پلتفرم   بهآمازونجوگر و و عنوان موتور جست هاي بارز آن در مورد گوگل به كه نمونه

ع جدي براي ورود به بازارهايي از اين دست فروشي قابل اشاره است و رقباي آنها با موان خرده
 تبديلجوگر گوگل به غولي و براي مثال موتور جست(Manne & Sperry, 2015: 10)  ندا مواجه

گر بينگ نيز نتوانست جايگاه آن را به وجو جستشده است كه حتي مايكروسافت با موتور 
ست كه همانند گوگل مايكروسافت مدعي است علت اصلي عدم توفيق، اين ا. چالش بكشد

 اهداف اي مناسب برايه خصوص داده هاي مختلف بازار، به ها در سويه به حجم عظيمي از داده
كه علت قدرت بازاري و جايگاه كرد در برابر، گوگل اظهار . دسترسي نداشته است تبليغاتي،

توان  نميبا اين توصيفات . هاي نوين آن بوده است گوگل در چنين بازارهايي، فناوريويژة 
ها هميشه منشأ قدرت بازاري يا مانعي براي ورود به بازار هستند و شايسته است   كه دادهگفت

ها در  داده كه مراجع رقابتي در ارزيابي خود هم موضوع انحصار طبيعي و هم نقش كلان
هاي نوين و روند كلي نوآوري در يك بازار خاص را  گيري قدرت بازاري و نقش فناوري شكل
نبايد از خاطر برد كه گاه موقعيتي كه يك بنگاه داراي قدرت (Howell, 2019: 7-8).  ندكن لحاظ

                                                            
1. Ohio 11. American Express Co., 138 S. Ct. 2274 (2018) 
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آورد، پاداش  ها به دست مي داده جمله كلان مدد ابزارهاي مختلف از بازاري يا جايگاه مسلط به
كنترل قدرت بازاري بهانة نارواي حقوق رقابت به مداخلة بنابراين . رقابت مؤثر در بازار است

تواند به اين كارايي لطمه بزند و مانع از تداوم جريان نوآوري شود كه درنهايت لطمه به  مي
(Burri, 2018: 21). رفاه كاربران را در پي خواهد داشت

   

 
  ضرورت بازنگري يا تدوين موازين رقابتي خاص. 3. 4

و  نياز به بهبود ها داده كلان ةدرباررقابت  حقوق موازينهاي تكنولوژيك نشان داد كه  پيشرفت
نيازمند ها   داده به اعتقاد برخي كنترل رقابتي كلان(Novaes, 2021: html). . دارندروزآمد شدن
كه  درحالي(Woodcock, 2017: 1416).  گذاري جديد و انقلابي است گري و مقررات نوعي تنظيم

 حقوق ،انحصارندهاي بزرگ داراي قدرت بازاري چشمگير يا موقعيت مسلط و  پلتفرم
 مسائل مربوط به حوزه اين بازارها را ، خودقديميهاي  تواند با ديدگاه سنتي نميضدانحصار 

طور  ، به2016بار در سال   اروپا براي نخستيناتحاديةدر (Sagers, 2019: 3).  وفصل كند حل
تواند به قدرت بازاري و  ي شخصي ميها آوري داده جدي اين موضوع مطرح شد كه جمع

 امري هاي موجود، محدوديت در رقابت منجر شود و در چنين فضايي، تغيير نگرش، تبع به
 20201در فرانسه مجلس نمايندگان طي گزارشي در سال  .(Miller, 2017: 1,7)ضروري است 

 از جمله دسترسي به مختلف كه به دلايل ييكايآمرهاي بزرگ   كه پلتفرمكردتصريح 
مخربي بر رقابت در بازارهاي  شمگيري هستند، تأثيرها، داراي قدرت بازاري چ داده كلان

 فناور و نوآور فرانسوي به ميزان مورد انتظاري رشد يها شركتدهند  فرانسه دارند و اجازه نمي
هاي   اروپا نيز اين است كه به بنگاهاتحاديةيكي از اهداف مهم قانون بازارهاي ديجيتال . كنند

اي كاربران دارند و منشأ ه  و كنترل خاصي كه بر دادهبان اجازه ندهد تا از موقعيت دروازه
استفاده كنند تر سوء  منظور تحديد رقابت براي رقباي كوچك قدرت بازاري آنهاست، به

(Baschenhof, 2022: 148).   
توانند مشكلات رقابتي جدي  ها مي داده  كلانعقيده كهاين طور سنتي،  مريكا بهآدر حقوق 

 معتقدند نظران اي از صاحب پاره(Sokol & Comerford, 2016: 1132).  شده است رد رقم بزنند،
 بودهها  داده هاي مربوط به كلان  چالشقادر به مديريتانحصار حقوق ضدكه چارچوب موجود 

(Wright, & Dorsey: 2016: 39) . ضروري نيست تدوين موازين جديدو 
 اتحادية كه يهنگام 

كرد،  محور مي دادهل رفتارهاي ضدرقابتي در بازارهاي دلي به گوگل ةاروپا صحبت از تجزي
ترديد  بيسازي حقوق رقابت متهم كردند؛ اما   اين اتحاديه را به سياسيييكايآمرمسئولان 

ها در بازارهاي  داده امروزه موضع حقوق رقابت براي مقابله با اقداماتي كه به اتكاي كلان
                                                            

1. Available at: http://www.assemblee-nationale.fr/dyn/15/ rapports/cion-eco/l15b3127_ 
rapport-information.pdf 
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ها در اخلال در   از گذشته باشد و بر ظرفيت دادهتر گيرانه گيرد، بايد سخت ديجيتال صورت مي
(Stucke & Grunes: 2015: 14) . بازار توجه ويژه شود

بر اين مريكا آدر حقوق برخي رو  اين از 
. ناتوان استها  داده  كلان جوانب رقابتيهمة از رسيدگي بهنظام موجود ضدانحصار باورند كه 
هايي را برداشته  گامنوان يكي از مراجع رقابتي، ع كميسيون فدرال تجارت بهزمينه در همين 
ها واجد كارايي لازم  داده كلان كه آيا قواعد موجود براي رسيدگي به مسائل دريابداست تا 

 ,Yun, 2019: 413; Gilman & Gavil (بايد قواعد موجود را تغيير داد؟حد است يا خير و تا چه 

تواند  ها حتي مي داده  راجع به كلانتحولات كه دهد موضوع نشان مي ةسابقبررسي  .34 :2019)
 .)(Eckles & Taeschler, 2018: 3 كندجيهدر اين حوزه را توجديد گذاري  مقررات

 .استخطو آزمون  ةمرحل در پلتفرميبازارهاي ست كه مديريت حقوق رقابتي  اواقعيت آن
 بايد منتظر و باره داشته باشند رويكردي ايستا در اينبه همين ترتيب قوانين و مقررات نيز نبايد 

ماند و بر  هوش مصنوعيحوزة  در خصوص به ناشي از پيشرفت فناوري تحولاتفرجام 
بايد نوعي تحليل اقتصادي  خصوصدر اين  .اساس آن، راهبردهاي جديد را ترسيم كرد

گيري قدرت  شكل آن بر ريو تأثها  داده  مسائل ناشي از كارايي كلانهمةصورت بگيرد كه 
مقتضيات بازارهاي پلتفرمي  در پرتورا و كارايي و ضعف رقبا كننده   رفاه مصرفبازاري،

(Zhe Jin & Wagman, 2019: 20)كند ارزيابي 
به بيان ديگر اگرچه تحولات سريعي كه در اين  

گذاري در اين بخش خاص و نظارت  پيوندد، نياز به مقررات بازارهاي پلتفرمي به وقوع مي
هاي حقوق رقابت با موقعيت جديد و بازنگري   اما تطبيق انگاره،سته كرده استپيشيني را برج

. استها، مستلزم گذر زمان  داده هاي كلان در معيارهاي مهمي نظير قدرت بازاري و چالش
تواند   ميسرعت بهگفته، مقررات جديد  باوجوداين قابل كتمان نيست كه فارغ از مخاطرات پيش

اند كه مسائل  برخي اين ديدگاه را مطرح كرده (Lundqvist, 2018: 53). كندمند  اين حوزه را نظام
و تر خواهد شد  آينده برجستهخصوص در  ها و قدرت بازاري ناشي از آن به داده رقابتي كلان

 نظر بهولي  ،(Yun, 2019: 425)كنند هاي آن   مقابله با چالشمهياي بايد خود را مراجع رقابتي
 در خصوصتغيير ديدگاه بنيادين خود در حال مراجع رقابتي حاضر نيز در حال رسد كه  مي

 :Gilman & Gavil, 2019(  در اخلال در رقابت هستندآنهاها و قدرت بازاري و نقش  داده كلان

 اروپا و گزارش اخير اتحاديةكه ردپايي از اين رويكرد، در قانون جديد بازارهاي ديجيتال  )34
  .مريكا هويداستكنگرة آ
 

  ها داده چين در قدرت بازاري ناشي از كلانبرآورد نقش بلاك. 5
ها را  چين در حال رخ دادن است، انحصار داده تحولات انقلابي كه در پي ظهور فناوري بلاك

چين شاهد آنيم كه  هاي بلاك سازد و به لطف ظرفيت هاي بزرگ خارج مي از دست بنگاه
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ت آن، ااند و به مواز هاي خود يافته ي بر دادهها دسترسي و كنترل بيشتر اشخاص و بنگاه
هاي بزرگ با از دست دادن انحصار در اين بازارها، با كاهش قدرت بازاري  تدريج پلتفرم به

رسد يك سيستم  نظر مي به (Lundqvist, 2019: 32).ها مواجه خواهند شد  داده ناشي از كلان
ضدرقابتي متأثر از منظور مقابله با آثار  به ،چين بلاك همچون ،خودكار ةشد توزيعغيرمتمركز و 
ها در  ديگر دادهچين،  در بستر بلاك .بسيار كارساز باشد ها، داده كلان ناشي از قدرت بازاري

 كاربران همة توسط آنهاامكان مديريت جمعي  بلكه ، خاص نيستهاي نگاهبكنترل و انحصار 
 بالقوه يدهاي از تهدگري ديكي(McIntosh, 2019: 211-212).  وجود دارد آنها از حداقل بخشييا 

توسط ها  فروش دادهتسهيل مديريت و  ،تاليجي ديها  پلتفرمي قدرت بازاريبراچين  بلاك
اي ايجاد كرده  يك بازارگاه داده» تايد «اديمثال بن رايب .استتر  هاي كوچك كاربران يا بنگاه

 به يمحدود كردن دسترسبا  و هكرد رهي خود را ذخيها دهد داده به كاربران اجازه مياست كه 
ها هستند، منافع مادي  حاضر به پرداخت پول رايج يا رمز ارز براي داده كه اشخاصي براي آنها

 منظور بهتوانند  ميچين   بلاكهاي به مدد قابليت كاربران درواقع .توجهي كسب كنندشايان 
 1»اي دادههاي  اتحاديه« خودشان از طريق هاي حجم عظيمي از دادهفروش جمعي ساماندهي و 
هاي  با تجميع دادهدهد كه   به كاربران اجازه مي،چين  فروش جمعي از طريق بلاك.اقدام نمايند

كنندگان و   وارد تعامل با تبليغخود با يكديگر، بر ارزش اقتصادي آن بيفزايند و مستقيماً
دست  هبترتيب منافع بيشتري   اين   شوند و بهها داده  به استفاده از كلانمند علاقههاي  بنگاه
به طرق مختلفي در اين زمينه واجد كارايي است؛ از جمله اينكه چين  بلاكفناوري  .دنآور

از طريق دهد و  مي ها فرد بودن داده  منحصربهدر موردنخست به طرفين نوعي اطمينان خاطر 
هاي   دادههترسي انحصاري بدسصادره، حدود برداري  شفاف كردن تعداد مجوزهاي بهره

هايي كه به دنبال   دسته از بنگاهامكان را براي آن همچنين اين .كند را مشخص ميشده واگذار
 در كه بتوانندسازد  فراهم مي ،ها مورد نياز آنهاست بخش از داده صرفاًند يا ا  خاصيهاي داده

 به اين، مجالي بر افزون .نندكپيدا دسترسي مدنظرشان هاي  به داده قبال پرداخت مبالغ كمتري
چين   پيشنهادها در محيط شفاف بلاكبالاترينهاي خود را به  دهد تا بتوانند داده كاربران مي

   (Portuese, 2022: 116). كنند، عوض آن را دريافت فوراً و يسادگ بهواگذار و 

ها و مهيا  داده چين در كاهش قدرت بازاري ناشي از كلان هايي كه بلاك رغم مزيت علي
توان نياز به  كند، نمي ها ايجاد مي داده برداري منصفانه و كاراتر از كلان كردن فرصت بهره

خصوص كه  ؛ بهكردها را انكار  مند كردن داده هنجارهاي نوين حقوق رقابت براي نظام
ا ها ر بان از طريق شروط تحميلي، كماكان ممكن است كنترل وسيع داده هاي بزرگ دروازه بنگاه

(Lundqvist, 2018: 32). در اختيار بگيرند و قدرت بازاري خود در اين زمينه را حفظ كنند
  

                                                            
1. Data associations 



  
 219                ابراهيم رهبري/  ...ها و قدرت بازاري در بازارهاي پلتفرمي از منظر تحولات داده تأملي بر رابطة كلان  

   ها داده قدرت بازاري ناشي از كلانمسئلة حقوق ايران و . 6
   رويكرد مقررات و اسناد نسبت به موضوع.1. 6

يادين مقررات بنكنندة  تدوين كه  قانون اساسي44هاي كلي اصل  اجراي سياستدر قانون 
 قانون، 1 مادة 12شود؛ تنها در بند  رقابتي در ايران است، تعريفي از قدرت بازاري مشاهده نمي

در تعريف انحصار، بر عنصر قدرت تعيين قيمت در بازار اشاره شده است كه ناشي از سهم 
 در خصوص، 1395اي در سال  نيز مصوبه مقررات ارتباطات مي تنظونيسيكم. استبازاري 
 آن، بنگاهي را داراي 1 مادة 4مسلط منتشر كرده است كه در بند  قدرت بر حاكم مقررات

 اي خدمات ايتقاضاي كالا  اي مقدار عرضه مت،ي قنيي تعيي توانااز داند كه قدرت مسلط مي
نظر  بهدهد،   ارائه مي2 مادة و با توجه به معيارهايي كه در باشدبرخوردار  قرارداد طيشرا
 1 مادة 6 در بند. داند از قدرت بازاري را معادل داشتن موقعيت مسلط ميرسد برخورداري  مي

» مجازي فضاي انحصار سكوهاي با مقابله و رقابت از حمايت كلان الزامات و ها سياست«سند 
» م«در بند و  تدوين و اعلان شده است 1399كه توسط شوراي عالي فضاي مجازي در سال 

 و حفاظت از يا هناعدالت رس« ساترا تحت عنوان 1400وب مصغيرقانوني دستورالعمل  1 مادة
شاهد  ، مسلطي اقتصادتي موقع، در تعريف»ير فراگري صوت و تصويها رقابت در رسانه

 از شي بي بنگاه از سهم بازاريبرخوردار همين سند، 1 مادة» ن«بند .  مشابهي هستيمكرديرو
 بيورود مؤثر رق ةسابق فقدان ايمركز  سهم در بازار متنيشتري از بي برخورداراي درصد 40
قلمداد كرده  بالا در بازار ي از وجود قدرت بازاري حاكيها  امارهراسال گذشته  پنج يد طيجد

  . است
  خدمات سكودهندگان ارائه سند شوراي عالي فضاي مجازي، 1-1قسمت در 
 در نترنت،يا و ي مجازي فضارساختيبا استفاده از ز«  كهاند معرفي شده ييوكارها كسب
 اما مرتبط از ،زي چند گروه متمااي دو اني انجام تعاملات مي براهي چندسواي دو يبازارها

 را مختلفي ياته و خدمكرد تيها فعال گروه از يكي حداقل ي ارزش براجادي اكاربران، در جهت
 كي انيه مشترك كاربر بيشدن   كه افزودهيريتأث«  واي اثر شبكه به 3و در بند » ندينما يارائه م
 بالقوه اي موجود اني مشترگري دي خدمت برااي خدمت مشخص بر ارزش آن كالا ايكالا 

   .كند ، اشاره مي»همراه دارد به
سند شوراي عالي فضاي مجازي، قدمة مها و قدرت بازاري، در   بين دادهرابطة در خصوص

 ةگستر بر زارهاي پلتفرميدر با وكارها كسباز ديدگاه اين سند،  :اشاراتي صورت گرفته است
 تأثيرات از يريگ  بهره.چشمگيري دارند آنها كنترل يها و بر دادهنفوذ داشته  از كاربران يعيوس

 ةنيهز بودن نيي پا، قلمروتوسعة و اسي مقتوسعة از ي ناشياقتصاد ةصرفاي قدرتمند،  شبكه
 ةكنند نييتع عوامل نيتر از مهمي براي كاربران،  وابستگجاديا و  همجواريورود به بازارها
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هاي بازارهاي  هاي كاربران و ويژگي ترتيب دسترسي به داده اين به .نديآ يشمار م بهقدرت بازار 
پذيري  شود و براي تقويت رقابت ديجيتال، از مواردي است كه به قدرت بازاري منجر مي

ها را  برداري از داده رهها در چنين بازارهايي و جلوگيري از انحصارات، بايد دسترسي و به بنگاه
 سقفي از ها بنگاه اري در اختيها  دادهزانيماگر  1 مادة 6با همين رويكرد، مطابق بند . كردكنترل 
عنوان دارنده موقعيت مسلط  ، بنگاه به باشدشتري، بشود  ميمشخص رقابت ي شوراطكه توس

كاربرمحور  ةرسان  تعريف سند ساترا، در1 مادة» ح«در رويكردي مشابه، بند . شود شناخته مي
 ونيلي مكي از شيو باشد ب بالا برخوردار يكه از قدرت بازارداند  ، آن را پلتفرمي ميبان هدرواز
به بيان ديگر، دليل برخورداري از قدرت بازاري و قرار گرفتن در يك موقعيت .  داردكاربر

  .هاي تعداد زيادي از كاربران است خاص رقابتي، دسترسي به داده
 مستقيم و رابطةها،  با عنايت به اينكه ميان قدرت بازاري و دسترسي به دادهمذكور ناد اس

طور  هاي مذكور لحاظ كرده و همين  براي بنگاهاي اند، تمهيدات محدودكننده ضروري ديده
شده  اند تا قدرت بازاري حاصل هكردها اتخاذ  تدابيري براي رقابتي كردن شرايط استفاده از داده

 زي ملزم به پرهها سند شوراي عالي مجازي، پلتفرم 2-  6در فراز . ها را تعديل نمايند داده ناز كلا
 ري در سااي رقبا در بازار مشابه ي بازار خود در جهت محدودسازتياز استفاده از قدرت و موقع

 ي قراردادي بندهالي سوء استفاده از قدرت بازار جهت تحم همان ماده،3شده و در بند بازارها 
هاي كاربران و  استفاده از داده سند مزبور، 7- 5فراز  .شمرده شده است ممنوع دلانهناعا

ه كردهاي وابسته و غيروابسته را منع  ه جهت ايجاد تمايز ميان بنگابردار وكارهاي بهره كسب
هاي اشخاص ثالث توسط  طور كلي، امكان استفاده از داده  دستورالعمل ساترا نيز به4 مادة .است

سند شوراي عالي فضاي  3- 4در قسمت . بان را رد كرده است سانه كاربرمحور دروازهر
هاي شخصي   امكان انتقال داده در صورت درخواست كاربران،اند موظف ها مجازي، پلتفرم

با اين تدبير، كنترل بنگاه بر . ها فراهم آورند به ساير پلتفرمدر قالبي استاندارد ايشان را 
فعالان بازار، از طريق دسترسي به و مجال رقابت براي ساير  يابد ميش  كاهها داده كلان
 اند ملزم شدهبان   كاربرمحور دروازهيها  رسانه سند ساترا نيز3 مادةدر . شود ها مهيا مي داده كلان
  . دين نماجادي ا را مرتبط با آنانيها  به دادهمي مستقي دسترس، شخص ثالثيبران تجارر كابراي

 ضرورت جلوگيري از انحصارات در خصوصند شوراي عالي فضاي مجازي سمقدمة در 
 ني از قوانيريگ  بهرهبر 3 -3 و در قسمت دي جديها حل  الزامات و راهنيتدوها، بر لزوم  پلتفرم

طور  ، براي نيل به هدف جلوگيري از انحصارات تأكيد كرده است و بهها  حوزهريو مقررات سا
ها در بازارهاي  بنگاه قدرت بازار نيي تعيارهاي در معيازنگر ببر 9 مادة 2خاص، در بند 

»  مرتبط با رقابتيها  به دادهيدسترس« هاي اين بازارها و همچنين با توجه به ويژگي ديجيتال
  .كند تصريح مي



  
 221                ابراهيم رهبري/  ...ها و قدرت بازاري در بازارهاي پلتفرمي از منظر تحولات داده تأملي بر رابطة كلان  

  هاي مطروحه  تأمل و نقدي بر رهيافت.2. 6
ري در مقررات و اسناد مغفول ها و قدرت بازا داده فارغ از اينكه بسياري از ابعاد موضوع كلان

خاصي نيز در پروندة مانده و سند راهنمايي نيز از سوي مراجع مسئول منتشر نشده است و 
شده از مفاهيم بنياديني  شود، در تعاريف ارائه شوراي رقابت در اين زمينه ملاحظه نميروية 

 همةه مشتمل بر اي و قدرت بازاري، شاهد توصيفات دقيقي ك نظير پلتفرم، تأثيرات شبكه
  .عناصر ضروري باشد، نيستيم

مندي از قدرت بازاري و انحصار يا  گفته كه ميان بهره رهيافت اتخاذي موازين پيش
بيند، محل انتقاد جدي است و هميشه   ضروري مستقيم ميرابطةبرخورداري از جايگاه مسلط 

 همةيابي قدرت بازاري به در ارزشده دعلاوه موازين يا به. توان بر اين فرض صحه گذاشت نمي
اين نگرش خطي . اند  سهم بازار متمركز شدهمقولة روي صرفاًهاي اثرگذار توجه نكرده و  مؤلفه

گيري قدرت بازاري، همچون ميزان و  و سطحي، بدون عنايت به ساير عوامل دخيل در شكل
ها، قابل  دهطور شرايط مختلف بازارهاي مرتبط با دا هاي در دسترس و همين كيفيت فناوري

اي قابل رد بر وجود قدرت بازاري يا  كه اين موارد را امارهحيث ؛ اما از اين ستينتأييد 
علاوه در نظر  به. داند، ديدگاه نادرست اتخاذي تا حدودي تعديل شده است موقعيت مسلط مي

ا و ه ها بدون توجه به نوع داده گرفتن موقعيت مسلط به صرف دسترسي به حجم معيني از داده
  .نمايد  و شرايط بازارهاي پلتفرمي نادرست ميآنهابرداري از  ميزان آن و قابليت بنگاه در بهره

تواند منشأ  ها مي رسد موازين كنوني اين گزاره كه دسترسي به داده نظر مي بهطور كلي  به
 از هايي را در استفاده اند و با همين نگرش، محدوديت قدرت بازاري باشد را مفروض انگاشته

افراط افتاده است و چشم بر نقشي كه ورطة نمايد و به  اند كه گاه موجه نمي ها ترسيم كرده داده
، فروبسته هاي هوش مصنوعي در تحريك رقابت و تأمين منافع كاربران دارد ها و فناوري داده
اصد مقهاي آنها براي   حاصل استفاده از دادهمعمولاً خدمات رايگان به كاربران ارائة. است

گيري ناروا   خدمات با كيفيت بهتر به كاربران است؛ اما بهرهةتجاري و گاه حتي در راستاي ارائ
منظور اخلال در رقابت و ايجاد موانع ورودي براي ساير فعالان و  هايي، به از چنين داده

 برداري از آوري و بهره توان جمع نميبنابراين . ستينمحدودسازي رقابت است كه قابل قبول 
قابل اشاره در اين ميان، نمونة يك . ها را به لحاظ رقابتي، يكسره نامشروع دانست داده كلان

 شهري برخط، ونقل حملخدمات دهندة  ارائه، از يك جيتدر بهكاربردي اسنپ است كه برنامة 
به يك سوپر اپ مبدل شده كه خدمات مختلف در بازارهاي غيرمجاور، از جمله فروش اقلام 

وكار   اين كسبتوسعةترديد يكي از عواملي كه در  كند و بي ات پزشكي ارائه ميو حتي خدم
 توسعةهاي كاربران است كه از آن براي  تأثير گذاشته است، دسترسي به حجم عظيم داده

اگرچه آمارهاي بازاري و عناصر رقابتي در حقوق . خدمات و بازارهاي خود سود جسته است
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توان انكار كرد كه قدرت بازاري اسنپ كه بخشي از آن  لي نمي و،و اقتصاد ايران شفاف نيست
ي كوچك، تنگ ها آپ ويژه استارت ، مجال رقابت را براي ساير رقبا بهگردد يبازمها  داده به كلان

ها در اين مسير با معيارهاي استاندارد  داده رسد كه استفاده از كلان نظر نمي بهكرده است و 
ساز  و زمينه منجر شدهگيري موانع ورودي به بازار   به شكلحقوق رقابت سازگار باشد و

  .ارتكاب رفتارهاي ضدرقابتي شده است
حقوق رقابت ايران، نيازمند مقررات خاصي در آشفتة اگرچه در نظام نوپا و تا حدودي 

بازارهاي پلتفرمي هستيم كه ضرورت بازنگري در مفاهيمي نظير قدرت بازاري را در پرتو 
يكرد مقررات و اسناد و اما ر،ها آشكار ساخته است داده مل تأثيرگذاري نظير كلانتوجه به عوا

عنوان   بهو اگرچهموجود، ناقص و ناكارامد و گاه در مغايرت با اصول اوليه حقوق رقابت است 
 بدون بازنگري و اصلاح موازين و تأمل آنها اما اجراي ،تجربه و گام نخست قابل احترام است

  .  پلتفرمي دارند، به مصلحت نيستيوكارها كسب كه براي رقابت در سطح در پيامدهايي
  

  نتيجه. 7
 شده است كه ها داده نكلاقدرت بازاري متأثر از عواملي نو همچون  ةمقولدر بازارهاي پلتفرمي 

 نقش هرچقدر و كند كارامد عمل آنهاتواند در كنترل رقابتي  موازين سنتي حقوق رقابت نمي
قدرت بازاري  ةمقولتري حول  هاي بزرگ تر شود، چالش  در فضاي رقابت پررنگها كلان داده
واقعيت آن است كه در ميان دلايل و ملاحظاتي كه موافقان و مخالفان وجود . شود پديدار مي

ترازو به سمت قائلان به وجود اين  ةكفاند،  ها و قدرت بازاري مطرح كرده داده  ميان كلانرابطة
هاي خود مفهوم دقيق و  رسد مخالفان در تحليل ميخصوص كه به نظر  است؛ بهتر  رابطه سنگين

ها  دهند و بيشتر بر صرف موجوديت داده ها را مدنظر قرار نمي  عناصر ضروري كلان دادههمة
ها را ميسر   دادهليوتحل هيتجزتأكيد دارند و از سيستم فناورانه و هوش مصنوعي كه پردازش و 

ها  داده اما اگرچه كلان. ورزند اي دارد، غفلت مي ي رقابتي اهميت بايستهسازد و در ارزياب مي
 قطعي و مستقيم ميان اين دو پديده قابل تصور رابطة ولي ،توانند منبع قدرت بازاري باشند مي

نيست و برآورد جامع موضوع، در گرو عنايت به مقتضيات بازارها و نيازها و تحولات فعلي و 
ويژه نوع  ص بازارهاي پلتفرمي مربوطه، بهيبر توجه به خصا علاوه. مي استآتي بازارهاي پلتفر

اي، در تحليل حقوق رقابتي موضوع، ملحوظ  موانع ورود به بازارهاي ديجيتال يا تأثيرات شبكه
ها در استخدام و  ها، موقعيت و توانايي بنگاه داشتن وصف انحصاري يا غيرانحصاري داده

 مصنوعي، استفاده از نتايج حاصله در تبليغات  گيري از هوش  مدد بهره بهآنهااستفاده عملي از 
ها در بهبود يا تقويت  داده ها، سهم كلان داده سازي شده و كسب منافع مادي از كلان شخصي

ويژه سوء استفاده از  هاي ضدرقابتي احتمالي به  در تسهيل رويهآنهاموقعيت رقابتي بنگاه، نقش 
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ها در  بنگاهخلاقانة هاي   مقتضيات نوآوري و لزوم احترام به تلاشموقعيت مسلط، توجه به
هاي  ها در اختيار بنگاه داده باوجوداين اگر كلان. جريان رقابت پلتفرمي، ضرورتي دوچندان دارد

؛ اما شود بان قرار داشته باشد، فرض وجود قدرت بازاري تقويت مي هاي دروازه بزرگ يا پلتفرم
 لي و، داشته باشدها كنترل داده بسا بنگاهي بر حجم عظيمي از  چهاشت كهنبايد از خاطر دور د

  .در بازار بهره رقابتي ببرد و به قدرت بازاري دست يابد آنهانتواند از به دلايل مختلف 
ها  داده كلانچين، در تعديل قدرت بازاري ناشي از  هاي انقلابي نظير بلاك اگرچه فناوري

 ولي با توجه به ، نيز نقش بيشتري در اين زمينه ايفا خواهند كرده و در آيندهكردموفق عمل 
واقعيات موجود بازارهاي پلتفرمي، در حال حاضر تأثير زيادي بر فضاي رقابت ندارند و 

 وابسته دارند كه وكارهاي كسبهاي كاربران و  هاي بزرگ تسلط زيادي بر داده كماكان بنگاه
هاي ضد رقابتي را براي آنها مهيا ساخته   ارتكاب رويهفرصت ايجاد موانع ورودي به بازار و

 با بازنگري در برخي هنجارهاي سنتي حقوق رقابت آنهااست؛ بر اين اساس كنترل رقابتي 
 حقوق رقابت نوين و تازگي روزآمد معيارهايبا توجه به عدم تثبيت . اهميت شاياني دارد

توان پوشيده داشت كه براي  قوق ايران نميرقابتي بازارهاي ديجيتال در حپيچيدة نسبي مسائل 
گيري قدرت   در شكلها داده گيري از كلان هاي بزرگ، فرصت و مجال بيشتري براي بهره پلتفرم

مند  رويكرد اسناد جديد در نظام. بازاري ناروا و تحديد رقابت براي ساير فعالان وجود دارد
ازنگري و تعديل و اضافات چشمگيري كردن موضوع از جهات مختلف قابل انتقاد و نيازمند ب

توانند به  هاي بزرگ كه مي كارهاي پلتفرم و نحوي كه ميان تضمين آزادي رقابتي كسب است؛ به
 خدمات و محصولات جديد يا بهبوديافته، تشديد رقابت و تأمين رفاه ارائةها در  داده مدد كلان

فاده از قدرت بازاري، محدودسازي  ايفا كنند و لزوم جلوگيري از سوء استكاربران نقش مهمي
 ةموازنها، نوعي  آپ هاي ضدرقابتي و نابود كردن رقباي كوچك و استارت مجال ارتكاب رويه

 .شودقرار منطقي در پرتو توجه به تحولات حقوق رقابت مدرن بر

 
   نبود تعارض منافعهيانيب

 ي از دزدزياخلاق در پژوهش را شامل پره كه تعارض منافع وجود ندارد و تمام مسائل دنك ي اعلام مهسندي نو
 و جعل يساز ها، منبع  جعل دادهاي يساز  دادهگران،ي بار مقاله، تكرار پژوهش دكياز  شي ارسال باي انتشار و ،يادب

  . است كردهتي كامل رعاطور به ره،ي و غسوءرفتارشونده،   پژوهشاي سوژه هان ناآگاهتيمنابع، رضا
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Abstract  
Market power is one of the most important notions and elements in 
analyzing the competitive practices of  

undertakings in markets which means the power of an undertaking to 
manipulate prices above the competitive level, limit production, and provide 
services in a significant way, and the ability of taking strategies to restrict 
and eliminate competition or create barriers to entering into the market. 

In parallel with the expansion of platform markets and the prominence of 
the role of data and AI, the issue of market power in the field of competition 
law has confronted new challenges. Regarding the characteristics of platform 
markets, the main question of the current research is to what extent big data 
can be considered as a source of market power and to how can the new 
strategies and approaches of competition law in digital markets, evaluate the 
relationship between big data and market power? 

Having analyzed the approaches of the most influential systems of 
competition law in the light of the latest developments, the present paper in 
descriptive-analytical research method is going to survey different opinions 
that accept a direct relationship between access to big data and market 
power, comparing it with assessments that deny it and in the final evaluation 
process, from an analytical point of view regarding the latest evolution in 
competition law, appraise the proposed opinions and comments to find out 
when big data may result in market power and, consequently, the necessary 
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and related competition law norms should be applied. Examining the 
subject, this research notes the role of blockchain in adjusting the market 
power originating from big data and looks into the current approaches of 
Iranian competition law. 

The results of this paper show that in platform markets, the usual norms 
of competition law cannot overcome the competition challenges of big data 
effectively. Considering the reasons and considerations raised by the 
proponents and opponents of the existence of a relationship between big data 
and market power tips the balance in favor of those who believe that this 
relationship exists; However, although big data may be regarded as a source 
of market power, a definitive and direct relationship between them is not 
conceivable, and a comprehensive analysis of the subject depends on 
particular condition of the markets and the current and future developments 
of the platform markets. In addition to paying attention to the characteristics 
of the relevant platform markets, especially the type of barriers to entering 
digital markets or network effects, taking into account the exclusive or non-
exclusive character of the data, the position, and the ability of undertakings 
to gather, processing and use them by employing AI, using the outputs in 
targeted advertising and making profits from big data, the contribution of big 
data in improving or strengthening the company's market position, their role 
in facilitating likely anti-competitive practices, especially the abuse of a 
dominant position, innovation considerations and the need to respect the 
creative efforts of undertakings in platform competition process is necessary. 

Although revolutionary technologies such as blockchain have succeeded 
in adjusting the market power made by big data and will play a greater role 
in this field in the future, according to the actual realities of platform 
markets, they currently do not have a great impact on the competition 
environment and gatekeeper undertakings are still have excessive control 
over the data of personal and business users, which has provided them with 
the opportunity to make obstacles to entry into the market and commit anti-
competitive behaviors. 

Accordingly, the necessity of competition authorities' control over them 
by revising some usual norms of competition law is necessary. Considering 
the new entrance of competition law in Iranian legal systems and the 
complex competition issues of digital markets, it is obvious that there is 
more opportunity for big platforms to use big data in forming undue market 
power and restricting competition for other undertakings. 

 The approach of the new documents in regulating the subject needs 
serious comments from different points of view and requires significant 
revision, adjustment, and expansion; in such a way that guarantees the 
competitive freedom of gatekeeper platforms that can play an important role 
by employing big data in providing new or improved services and products, 
intensifying competition and ensuring the welfare of users, and the need to 
prevent the abuse of market power, limiting the possibility of committing 
anti-competitive practices and eliminating small competitors and start-ups, a 
kind of reasonable balance should be established in the light of attention to 
the developments of modern competition law. 



  
 
228                                                                                                 Rahbari 

 
Keywords: Blockchain, Platform, Competition Law, Big data, Market power.  
 
 
 
Declaration of conflicting interests  
The author diclares no potential conflicts of interest with respect to the 
research, authorship, and/or publication of this article.  
 
Funding   
The authors received no financial support for the research, authorship, and/or 
publication of this article.  
 
 
 

 

This article is an open-access article distributed under the 
terms and conditions of the Creative Commons Attribution 
(CC-BY) license. 
 

 
  


